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El efecto de la fuente de informacion, congruencia y percepcion de pago: impacto en la intencion
de compra

Romero de la Fuente, Jaime

Arriero Montero, Ana

Plan de Marketing. Objeto de estudio: British Telecom Global Services S. A.

Gdémez Suarez, Mdnica

Carrascal Gonzélez, Helena

FEMVERTISING

Fernandez Nogales, Angel

Dragos, Andrea

PLAN DE LANZAMIENTO DE UN CURSO ONLINE

Oubifia Barbolla, Javier

Garcia Mateo, Ariadna

EL MODELO DE ACEPTACION DE LAS TECNOLOGIAS (TAM) APLICADO A LOS PROBADORES
INTELIGENTES EN EL SECTOR DE LA MODA

Romero de la Fuente, Jaime

Garcia Sanchez, Paula

PLAN DE MARKETING FRESHLY COSMETICS

Romero de la Fuente, Jaime

Gonzalez Anton, Adrian

PLAN DE MARKETING FORZA HORIZON 4

Cruz Roche, Ignacio
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LA INFLUENCIA DEL VEGANISMO Y VEGETARIANISMO EN LAS CAMPARNAS DE COMUNICACION
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Evolucidn del modelo de la distribucién bancaria espaiola. Perspectiva desde los bancos y desde
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Yaglie Guillén, Maria Jesus
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PROYECTO DE VOLUNTARIADO CORPORATIVO “SIEMBRA FUTURO”
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PLAN DE ACTIVACION DE PATROCINIO: CEPSA Y LA LIGA DE VIDEOJUEGOS PROFESIONAL
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Rivera Lenti, Irene Sofia
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Cruz Roche, Ignacio
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Booktube como nueva forma de comunicacion literaria
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Anadlisis del Mobile Commerce en la actualidad frente a otros canales de compra online

Oubifia Barbolla, Javier
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Usos de la economia del comportamiento en el marketing

Pinto Valero, Silvia
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El etiquetado de los alimentos

Fernandez Nogales, Angel

Pérez Bermejo, Pedro

El advergaming en el nuevo paradigma comunicativo

Redondo Belldn, Ignacio

Pérez Jiménez, Alvaro

Plan de Marketing del BMW i3
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Lucio Otto, Carmen

Nuevas formas de movilidad en Madrid. La movilidad compartida y el bikesharing

Méndez Garcia de Paredes, José Luis
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Méndez Garcia de Paredes, José Luis
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Transformacion digital. ¢ Cual sera el papel de la tienda fisica frente al comercio electrénico en su
camino a la omnicanalidad? Sector alimentacion
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Trigueros Gordaliza, Marta

Analisis de las principales redes sociales e importancia del marketing de influencia

Rubio Benito, Natalia

Veloso Huertas, Mdnica

Experiencia de cliente, apego y recomendacién boca a oido (wom): un modelo aplicado al
mercado hotelero Espafiol

Gbmez Suarez, Mdnica




