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- Tendencias

La informadtica y las nuevas
tecnologias arrasan

El 19 de marzo todos los padres de Espafia recibiran un abrazo especial de sus hijos. Cuando faltan escasos dias
para que llegue, conviene tener los deberes hechos para que séa un dia tan bueno como él se merece

ENRIQUE GOMEZ DE LAS HERAS v

icen que la Gnica
diferencla que
hay entre un nifo
y un hombre res!-
de en el precio de
sus juguetes. Un padre es, en
realidad, poco més que un hijo
conh més responsabilidades, ¥
el dia de su «santo corporati-

vo» es bueno darle alglin que
otro capricho. De todos modos,
antes de entrar en materia de
regalos, obsequios y presentes,
seria conveniente detenerse en
los detalles que rodean a la fe-
cha en si misma y a todo lo que
glra a su alrededor.

La celebracién del Dia del
Padre no es universal. En Es-
pana, tradicionalmente ha si-

La aficién por los deportes, auque sea en televisién, unen a todas las generaciones de hombres

do el 19 de marzo, coincidiendo
con la festividad de San José.
Teniendo en cuenta la fuerte
tradicién catélica de nuestro
pais, no es necesario explicar
que la fecha no fue escogida
precisamente al azar. Sin em-
bargo, aunque el dfa podria pa-
recer evidente y, por lo tanto,
que clentos de palses del mundo
la compartieran, sélo lo hacen

otros siete; Portugal, Andorra,
Bolivia, Honduras, Italia, Lie-
chtenstein y Macao. El resto del
planeta vive el Dia del Padre «a
su ritmon,

Desde el 6 de enero, cuando
los niftos serbios felicitan a sus
papés, hasta el 26 de diciembre,
que es cuando les llega el turno
a los brilgaros, el afio estd lle-
no de dias del padre, Destacan,
ademés, el primer domingo de
septiembre, en el quela celebra-
cién pasa por Oceanfa (en esa
fecha Australia, Fiyi, Nueva
Zelanda y Papiia Nueva Guinea
se engalanan al unisono); el se-
gundo domingo de noviembre,
cuando les llega la felicitacién
a casi todos los padres escan-
dinavos (islandeses, noruegos,
finlandeses y suecos, junto con
los estonios); y, por encima, de
los deméas dias, el tercer do-
mingo de junio, cuando hasta
52 paises celebran el Dia del Pa-
dre. Es complicado asegurar la
fecha de celebracion del Dia del
Padre en Iréin, Pakistén y otros
paises con credo islamico, va
gue al regirse por el calenda-
rio musulman, la traduccion
no es, precisamente, coser y
cantar. El dfa 13 del mes «Ra-
yab», que es cuando 1o celebran,
coincidira este aflo, de forma
aproximada, con el 20 de junio
del calendario gregoriano.

. Nuevos padres, nuevos hijos

El mundo gira lo suficiente-
mente despacio como para gue
no lo notemos al andar, pero lo
suficientemente rapido como
para que la sociedad cambie
mucho de una generacion a
otra. Segin el estudio «Padres
e hijos en la Espafla actual»,
de la Obra Social La Caixa, las
ralaciones entre padres e hijos
han variado notablemente en
los filtimos aflos. Esto es una
consecuencia del cambio de mo-
delo de familia: cada vez mas
negoceiadora, menos impositiva
y mis integrada en un contexto
tecnolégico global. Junto a estos
cambios sociolégicos se encuen-
tran la plena incorporacion de
1a mujer al mercado laboral y

{(Pasa a la pégina siguiente)
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Los tradicionales complementos han dejado el protagonismo entre los regalos de este dia a las nuevas tecnologias

—~

(Viene de ia pdgina 4)

la pérdida parcial del concepto
de padre autoritario.

Todo esto nos conduce, ine-
vitablemente, a una variacién
en la relacion que un hijo tiene
con su padre y viceversa. En
palabras del autor del estudio,

Gerardo Meil Landwerlin, cate-,

dratico de sociologia en la Uni-
versidad Autdnoma de Madrid,
«los padres quieren a sus hijos
para satisfacer parte de sus
necesidades afectivas de dar
y de recibir afecto, para poder
querer y para que los quieran,
para sentirse gueridos. (...) Si
110 ho$ Van a pagar una pension,
ninos van a cuidar de vieios,
al menos que nos quieran».
Tal vez esté llevado un poco
al extremo, pero es ciertoen el
sentido de que los hijos quieren
a sus padres -y al revés- por
motivos diferentes a los que la
generacion precedente tenia
para quererse.

De todos modos, ¥ aungue
la festividad hace ilusion a los

padres, es una realidad que
son los hijos los que verdade-

. ramente salen ganando ese dia.

No hay colegio y sueie también
ser festivo para sus padres (al
menos este afio, en bastantes co-
munidades) y la perspectiva de
pasar el dia en familia es muy
agradable. Por eso, y aunque
los regalos materiales estan
muy bien, una actividad bien
programada puede ser el me-’
jor de los obsequios. Un dato; el
mejor regalo para los nifies es,
segiin el Comité Nacional para
la Prevencién del Tabaquismo
(CNPT), dejar de fumar. Este

‘organismo calcula que, entre

un 50 y un 70% de los nifios es-
patfioles, vive en un ambiente
tabaquico. Ojo.

La tecnoclogia manda

Si bien es cierto que lo material
y mundano no es, en absoluto,
determinante en la relacion
entre padres e hijos, anadiele
amarga un dulce. Y el Dia del
Padre es Una ocasioén magnifi-
ca para sorprender al cabeza

Para que las prisas no nos
jueguen una mala pasada
Silas relaciones entre los miembros de una

fam#lia han cambiado, también lo han hecho
-y mucho- los regalos que se hacen entre ellos,

asi como la forma de comprarlos.

que nos ocupa, el Dia del Padre, si el hijo es

prarlo, pero si ya es mayorcito (sobre todo, si

tiene su propio dinero) lo hara personalmente.
Sea como sea, estas fechas, en las que los

compradores salen todos a la caile en busca

En el caso

pequeiio es 1a madre quien se ocupa de com-

de los mismos regalos, y los vendedores
ofrecen increibles ofertas por productos
inmejorables, son un caldo de cultivo perfecto
para terminar haciendo el primo. La web
www.compraconcriterio.es, dependiente del
Ministerio de Sanidad y Consume, ofrece una
serie de consejos para no dejarse llevar por un
consumismo fuera de control, y hacer todas
las compras del mundo, pero con cierto sentido
comiin. Aungue esté orientada a los periodos
de rebajas, su informacion es Gtil en cualquier
momento en el que se vayan a hacer compras.
Sobre todo, cuando lo dejamos, como siempre,
para el 4ltimo momento.

de familia con un detaile. Pero
cuidado, algunos de los viejos
clichés estdn obsoletos. La ten-

- dencia de los regalos es clara: el

afio pasado, segin un estudio de

la Junta de Andalucia, a través

del Observatorio Andaluz dela
Publicidad no Sexista, el 36,88%
de los anuncios de television
dirigidos comercialmente al
Dia del Padre se enclavaba en
el sector de nuevas tecnologias,
muy por encima de todos las
demas.

* Este dato sirve para reforzar
lo que ya es, mas gque una teo-
ria, un hecho consumado. La
informatica y la electrénica de
consumo son las nuevas piedras
de toque en el repertorio de re-
galos de las familias espafiolas,
al menos, cuando se trata del
cabeza de familia. Los GPS, los
moviles de (iltima generacién,

' las camaras de fotos digitales y

los «gadgets» variados han ido,
poco a poco, sustituyendo alas
corbatas, las carteras de piel y
las pantuflas de marca.

El resto del pastel se lo re-
parten mayoritariamente los
viajes (16,66 %), 1a ropa y com-
plementos (11%) y los perfumes
y cosméticos (11%). Los peque-
fios electrodomésticos, tipo ma-
quinillas de afeitar, las bebidas
como el whisky de malta y los
elementos de decoracion (mar-
cos de fotos, etc.) completan el
cuadro.

Estos datos resultan espe-
cialmente llamativos silos con-
traponemos a los obtenidos a
partir del mismo estudio lleva-
do a cabo en el Dia de 1a Madre.
Las nuevas tecnologias salen
por la puerta de atras, mientras
que perfumeria y cosmética, y

moda y complementos mantie-
nen una lucha fratricida por
el primer puesto, dejando muy
atras a los resultados obteni-
dos por esas mismas categorias
en el estudio de los papas. Se
puede apreciar, asimismo, una
notable reduccion de las campa-
fias de publicidad especificas,
consecuencia ésta de la crisis
econdmica -y, por ende, de con-
sumo- surgida, confirmada y
agravada el pasado afio.

Los tradicionales resisten
El Corte Inglés viene a confir-
mar los datos aportados por la
Junta de Andalucia. Segiin los
- grandes almacenes, los depar-
tamentos mas implicados en
esta campaiia suelen ser los de
perfumeria, complementos, li-
breria, miisica, DVD, telefonia
y alimentacién, junto a mesa
y regalos.

Los presentes en si mismos
que siguen estando a la cabe-
za en las listas de ventas son
los que senala la tradicién: los
relacionados con el cuidado
corporal (perfumes o maqui-
nas de afeitar), los asociados a
deportes, y los complementos,
en especial, las corbatas y los
cinturones. Los libros, las peli-
culas y la misica ocupan tam-
bién puestos destacados.

Aunque, en los altimos
afios, la tendencia consiste en
regalar, cada vez mas, aparatos
y accesorios relacionados con
el mundo de la electronica, la
telefonia y la informatica.
Los aparatos que afectanala
comida v la bebida, como las
cafeteras de capsulas o los ac-
cesorios del vino, también son
muy socorridos.



