» o .
U ﬁ M Universidad Autébnoma
de Madrid

‘ Boletin Oficial de la Universidad Auténoma de Madri

Pag. 1

NGm. 5 | 05 de junio 2023

1.2.22. Acuerdo 22/CG de 19-05-23 por el que se aprueba la modificacion del
Master Universitario en Direccion de Marketing por la Universidad Auténoma de

Madrid.

1. INFORMACION GENERAL

Denominacion

Madster Universitario en Direccién de Marketing por la Universidad Auténoma de Madrid

ISCED 1:
ISCED 2:

Centro/s responsable/s

Facultad Ciencias Econdmicas y Empresariales

Fecha de aprobacidn en Junta de Centro

Oferta de plazas de nuevo ingreso 40

Tipo de ensefanza x Presencial O Hibrida o Virtual
i X

éHabilita para profesion regulada? S N

Profesion
regulada

En master, indicar caracter del titulo

O Académico

O Investigador

. O Profesidn
x Profesional

regulada

Lengua/s en que se imparte el titulo

Espaiol

En caso de ser titulo conjunto entre varias universidades

a) Listado de universidades que participan en
la titulacion (indicar documento que se
adjunta para acreditar que todas ellas
estdn al corriente de la iniciativa)

b) Universidad coordinadora de la titulacion

¢) Indicar la participacion de la UAM en
numero de créditos

2. JUSTIFICACION

Breve justificacion del titulo propuesto, argumentando el interés académico, cientifico o

profesional del mismo

a) Exposicion breve de los objetivos del titulo

La enorme importancia que posee el marketing en las economias de mercado es innegable. Las

diversas organizaciones requieren de personal formado al mas alto nivel en el ambito del marketing,

especialmente para ocupar los puestos de Director Comercial, Director de Marketing, Director de
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Ventas, Director de Exportacién y Director de Compras. Otros puestos para los que la formacién
especializada en marketing es critica se encuentran en las empresas de sectores propios del
marketing como institutos de investigacién de mercados, empresas de los sectores de la publicidad,
del marketing directo, de la consultoria de marketing y de la distribucidon comercial, etc.. El estudio
ADECCO DE 2022, a través de Spring Professional, la consultora de seleccién de mandos medios y
directivos del Grupo Adecco, presenta los perfiles mas demandados del mercado de trabajo espafiol
en 2022, (XVIl Informe Los + Buscados). De los 13 perfiles mdas buscados destaca en cuarto lugar el
de Growth Marketing Director y Digital Manager dentro del drea de Marketing. Y dentro del sector
Retail, en séptimo lugar el de Trade Marketing Manager y e-Commerce Manager.

Las nuevas tecnologias y la venta online han abierto una gran demanda en el mercado laboral
relacionado con marketing digital y con e-commerce. Este contexto es bien distinto a cuando se
comenzd a impartir el Master en Direccion de Marketing de la UAM en 2009 (ahora en extincién).
Segun los datos publicados en el informe elaborado por la Fundacion Empresa Universidad en 2005
las ofertas de empleo en las areas funcionales denominadas Comercial-Ventas- Marketing ocupaban
la segunda posicidn con una oferta media del 61,8%. Ademas, en el mismo informe se indica que la
formacidn adquirida a través de cursos de postgrado o master es valorada como prioritaria o muy
importante por un 42 por ciento de las empresas, y entre los master mas valorados y demandados
se encuentran en primera posicion los MBA’s de Direccidn de Empresas y en segunda posicién los
master en Marketing. Este cambio contextual nos ha llevado a la necesidad de la modificacion
profunda del Master en Direccidn de Marketing (por ello se solicita un nuevo titulo) para adaptar las
materias a las nuevas necesidades del mercado e incorporar contenidos relacionados con marketing
digital.

Por tanto los cambios en los comportamientos de los consumidores tras la crisis econémica, la crisis
sanitaria y la generalizacion del comercio online que permiten las nuevas tecnologias de la
informacién y comunicacion, los nuevos modelos de competencia, tanto horizontal como vertical,
han favorecido que la filosofia que inspira a las empresas de mayor éxito en los mercados sea la
Orientacion hacia el Mercado con un enfoque de Marketing de Relaciones. En este contexto, se
plantean nuevos desafios para la Investigacion en Marketing, por ejemplo: la construccion del valor
empresarial mediante el valor del cliente y el capital de la marca; el analisis de los efectos de los
mercados virtuales e interactivos en la configuracién de los modelos de rivalidad empresarial; la
importancia de las redes para la innovacion de producto; la cocreacién del consumidor, la
omnicanalidad como estrategia para llegar al cliente, la gestién de la experiencia integral del cliente,
el desarrollo de estrategias de marketing para la gestion integral del canal de distribucién, etc. Sin
pretender ser exhaustivos, los topicos presentados revelan el interés de seguir desarrollando nuevas
lineas de investigaciéon en Marketing. Por tanto, la misién del titulo se enraiza en el compromiso con
la formacidn especializada, en el ambito del marketing, de forma que se responda a la necesidad
social de especialistas universitarios con una sélida formacion para la toma de decision y para la
investigacion en marketing.

Con el Master en Marketing se pretende formar especialistas competentes capaces de desarrollar las
decisiones de marketing en las organizaciones empresariales, relacionadas con la investigacion de
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b)

mercados, canales de distribucion, gestiéon de precios y promociones, comunicacion del valor y
creacion de marcas, asi como las destrezas necesarias para la comprensién del mercado y de los
consumidores. Dotar a dichos especialistas de las competencias y habilidades sociales, tanto para el
trabajo individual como en equipo. El Master estd dirigido a graduados universitarios o titulos
oficialmente reconocidos como equivalentes. También pueden inscribirse otros candidatos con
titulos universitarios homologados o reconocidos para el acceso a estudios de Master. La orientacién
del master es académica avanzada, disefado para proporcionar las competencias relacionadas con
las tareas directivas y las relativas a las tareas de investigacion, para el ejercicio de funciones
directivas en el sistema de marketing empresarial y para obtener la formacién avanzada exigida para
el acceso al doctorado y el ejercicio de la docencia y de la investigacidon en el &mbito del marketing.
Por tanto, el Master que se ofrece se justifica tanto por la tematica que aborda como por la demanda
social que atiende.

Este Master procede de la transformacidn del Master en Direccidon de Marketing de 90 ECTS por unos
contenidos redisefiados y actualizados hacia las competencias que exige el mercado, que permitan
finalizar los estudios en un curso académico (60 ECTS). La justificacidon de la decisidn del cambio en
el plan de estudios responde a los siguientes problemas detectados: internos (a través de las
encuestas de evaluacion de los estudiantes e informes de seguimiento, tasa de matriculados y
anulaciones, tasa de éxito, etc.) y externos (competencia de otros masteres, demanda de contenidos
de marketing digital, acceso a estudios de doctorado). Se amplia este punto en el siguiente apartado.

Las principales novedades del Master en Marketing que se propone son:

Master de 60 ECTS que se cursa en curso académico.

Estructura de los estudios trimestral.

Planificacién horario concentrada principalmente en los dos primeros trimestres.

Asignaturas de 3 ECTS que se imparten de forma continuada.

Contenidos actualizados y tematicas relacionadas con el marketing digital, el e-commerce, las redes
sociales y las nuevas tecnologias para la comercializacién.

Incremento de la oferta de optativas.

Relacion del titulo con el plan estratégico de la Universidad/Centro y justificacién con respecto al
numero de titulaciones ofertadas, nimero de matriculados por titulacion, etc.

Tal y como se recoge en el Plan Estratégico de la UAM 2025, es necesario reflexionar, analizar y
debatir las reformas necesarias para contribuir a la modernizacidn e internacionalizacién de nuestra
universidad, con el objetivo de liderar el nuevo entorno social, educativo y econdmico (pag. 4). La
oferta de este nuevo master se encuadra dentro de la reordenacion y modificacion de la oferta
académica que se estd planteando la Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales. La
reorganizacion de nuestros estudios parte de la base de racionalizar la oferta existente y actualizar
los titulos ofertados. Respecto a la primera cuestién, se mantiene el nimero de estudiantes de nuevo
ingreso, dada la elevada demanda del titulo (182 solicitudes para 40 plazas en el curso 2021-22) y
también la empleabilidad de los egresados (superior al 80%, seguin el Observatorio de Empleabilidad
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de la UAM). Respecto a la segunda, el Master en Marketing forma parte de la actualizacion de la
oferta académica de la Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales, que pretende dar respuesta
a las nuevas necesidades formativas de la sociedad.

El Master en Marketing surge tras la extincion del Master en Direccién de Marketing, impartido en la
Facultad. Entre los principales cambios que justifican esta modificacidon en la oferta formativa del
centro estdn los siguientes:

La disminucién en el nimero de solicitudes de acceso, que, aungque no es constante, si es evidente
durante los ultimos cursos académicos.

Reducciéon de la duracién del titulo, de dos cursos académicos a uno. Esta ha sido una solicitud
recurrente entre el estudiantado, que procede en muchos casos de otros paises y comunidades
auténomas y prefiere realizar los estudios en un formato de menor duracién. Un analisis de la carga
lectiva del 22 curso ha puesto de manifiesto la posibilidad de realizarlo.

Estructuracién en trimestre, con mas asignaturas especializadas y concentradas en su imparticién
(septiembre-abril) que permitirdn programar las ensefianzas de forma mas flexible y adaptar el
calendario para compaginarlo con el TFM vy las practicas de los estudiantes.

Los estudiantes y profesionales del sector han puesto de manifiesto la conveniencia de actualizar los
contenidos. En especial en tematicas relacionadas con el marketing digital, el e-commerce, las redes
sociales y las nuevas tecnologias para la comercializacion.

Para dar cabida a estas necesidades, detectadas a través de las encuestas a profesores y estudiantes,
asi como los encuentros con profesionales del sector, han dado lugar a esta propuesta de Master en
Marketing, de 60ECTS y un curso de duracién, formado basicamente por asignaturas de 3 ECTS (salvo
practicas y TFM), que ofrezcan formacion intensiva en multiples aspectos de marketing y una oferta
de asignaturas optativas que aporte flexibilidad al titulo y permita que pueda estar, en mayor medida,
cerca de la realidad y ultimas tendencias del marketing.

El area de especializacion que ofrece este titulo de Master en Marketing es muy adecuada para los
estudiantes del Grado en Administracién y Direccion de Empresas, que muestran mucho interés en
este dmbito, como queda patente en que la mencién en Marketing cubre el cupo de plazas asignadas
todos los cursos académicos desde la implantacién de las menciones en el curso 2018-19. También
las asignaturas optativas de esta materia se encuentran entre las mas demandadas en el grado en
Economiay en el doble grado en Derecho y ADE.

Por tanto, el Master en Marketing surge tras la extincion del Master en Direccion de Marketing, lo
gue garantiza que no existiran solapamientos entre titulaciones existentes en la UAM. El nimero de
titulaciones ofertadas en la Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales no se verd reducido,
como tampoco se reducird en niumero de estudiantes de nuevo ingreso, puesto que se ofertaran
también 40 plazas. Ademas, se seguird ofreciendo la posibilidad de cursar estudios especializados de
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posgrado en el darea de comercializacién e investigacion de mercados, con contenidos mas flexibles
y actualizados.

c¢) Evidencia de la demanda actual o potencial del titulo y referentes externos que avalen la
propuesta

El Master en Marketing que se propone cuenta con la experiencia del Master en Direccidén de
Marketing. La demanda actual es suficiente, puesto que se reciben mas de 150 solicitudes para un
master de 40 plazas. Se espera que los nuevos contenidos y la estructura anual sean un acicate para
seguir fomentando la demanda del titulo, dado que son dos de las solicitudes que en mayor medida
ha realizado el estudiantado del titulo.

Algunos de los referentes externos que avalan la adecuacién de esta propuesta a los criterios
nacionales se encuentran entre los Titulos del catidlogo de Postgrados Oficiales vigentes que
actualmente se imparten en la Universidad Espanola. Sin pretender hacer un listado exhaustivo,
entre los Masteres Oficiales de Marketing, que han sido consultados y tenidos en consideracion como
referentes préoximos, destacan los impartidos en las universidades de Valencia, Alicante y Granada,
entre otros. Todos ellos, comenzaron a impartirse como titulos de 120 créditos y dos afios de
duracidn. Sin embargo actualmente todos han sido modificados a 60 ECTS y para impartirse en un
curso académico tal y como es nuestra propuesta.

Por otra parte y en relacion a otros referentes externos internacionales, cabe sefialar que la
universidad de Oxford tiene varios titulos de Mdster relacionados con Marketing de un afio de
duracién a tiempo completo y dos afios si se cursa a tiempo parcial “Marketing”, “Marketing
Comunicaciones Management”, “Digital Marketing”, “Marketing and Brand Management” e
“International Luxury Marketing” (https://www.brookes.ac.uk/). Otras universidades como la de

Birminghan
(https://www.birmingham.ac.uk/postgraduate/courses/taught/business/marketing.aspx),
Manchester (https://www.alliancembs.manchester.ac.uk/study/masters/msc-
marketing/overview/#course-profile) o Stirling

(https://www.stir.ac.uk/courses/?meta_level=postgraduate), entre otras, también disponen de
titulos de master en marketing de un curso de duracién y programas de estudios que han inspirado
la modificacién del Master en Direccion de Marketing.

Respecto a paises no pertenecientes a la Unidn Europea, son las Universidades de Estados Unidos y
Canad3, las que incorporan estudios de Master en Marketing en mayor medida, como muestra, la
universidad de Wharton en Pensilvania, incluye un MBA de dos afios especifico de Marketing y otro
MBA Executive también de Marketing (www.wharton.upenn.edu/mba). La Yale School of
Management incorpora dos MBA relacionados con el marketing, uno el “Investment management”
y otro “Emerging Market Consumers” (http://mba.yale.edu/MBA/index.shtml).
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Por ultimo, tres de las principales asociaciones profesionales y cientificas consultadas (Federacion
Espafiola de Marketing, AEDEMO y AEMARK), apoyan el desarrollo de titulaciones universitarias en
el dmbito del marketing.

d) Perspectivas de empleabilidad de los egresados

e)

De acuerdo con los datos del “Observatorio de empleo de la UAM. Curso 2019/20”, el 85% de los
titulados en el MDM esta trabajando en el momento de la entrevista (figura). De ellos, un 54%
considera que el principal factor determinante de la contratacién en su ultimo empleo fue la
titulacién especifica de posgrado que habian obtenido, y mas de la mitad cree que su actual
ocupacion esta relacionada con la carrera cursada. Los datos revelan que cerca del 80 % de los
trabajos los realizan en empresas de mds de 50 empleados.

Se podria decir, por tanto, que la incorporacién de los alumnos al mercado laboral, asi como sus
opiniones favorables sobre la utilidad de los estudios para el acceso al mercado laboral evidencian el
buen funcionamiento de estos estudios y su elevado grado de adaptacién a las necesidades del
mercado laboral. No obstante nuestro objetivo es elevar las cifras de insercién laboral hasta mas del
90% con la modificacién de los estudios y la implantacion del nuevo master en Marketing.

El nuevo programa, al modernizar los contenidos y enfoques académicos, incrementard la
empleabilidad de los futuros egresados en comparacion con la observada en el Master en Direccidn
de Marketing. Las perspectivas de empleabilidad de los egresados del titulo se ven refrendadas por
informes sobre empleo y competencias demandadas en un futuro préoximo de diferentes consultoras,
empresas e instituciones. Por ejemplo Infojobs, en su “Informe sobre el Estado del mercado laboral
en Espafia en 2022”1 sefiala entre los tres perfiles laborales mas solicitados en nuestro pais los del
ambito comercial, expertos en marketing y publicidad.

Si bien es cierto que la primera posicion la ocupan los puestos centrados en la tecnologia y el analisis
de datos, también lo es que estas profesiones estan acompafiadas de expertos en el comportamiento
de los consumidores, en las nuevas tendencias de consumo experiencial y en el andlisis de datos del
mercado, para lo que resulta fundamental el perfil de marketing que presenta este master. (Ver, por
ejemplo, Las 17 profesiones que serdn clave en un  futuro, Deloitte
https://www?2.deloitte.com/es/es/pages/human-capital/articles/Empleo-IT-las-17-profesiones-que-

seran-claves-en-el-futuro.html, donde aparecen “Customer Intelligence Specialisty”,” Big Data”, “UX

Designer”). Consultar también:

https://www.cedefop.europa.eu/files/skills forecast 2020 spain.pdf

Internacionalizacion

En lo que respecta a la posibilidad de realizar movilidad, los estudiantes que. la materia “marketing”
tiene un elevado atractivo para estudiantes de titulos extranjeros, como se pone de manifiesto en
que el titulo de master, en su versidn actual, siempre ha contado con estudiantes de movilidad
entrantes. La movilidad saliente ha sido muy reducida, en parte porque es dificil gestionar la
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movilidad a la vez que se desarrollan los primeros meses del titulo. En parte, también, porque la
internacionalizacidn de los estudios MECES3 tiene lugar, mayoritariamente, por el amplio abanico de
procedencia de los estudiantes. Segun las cifras publicadas por la UAM para atender su compromiso

con la transparencia y la rendicion de cuentas, el nimero de estudiantes procedente de otros paises
que cursan estudios de master en la Facultad de Ciencias Econédmicas y Empresariales ascendié a 80
en el curso 2020-21 (el 62% de los estudiantes de master), de los cuales mas de la mitad proceden
del Centro y Sur de América, un 25% de Asia y un 15% de la Unidn Europea2. Cuando mds de la mitad
de los estudiantes proceden de otros paises, puede considerarse que el titulo tiene un claro atractivo
en al ambito internacional.

En cualquier caso, el titulo tendra a su disposicién todas las herramientas propias de la UAM, como
son la pertenencia la pertenencia a la Red CIVIS de universidades europeas, a la red YERUN, de
jovenes universidades y a la Alianza 4U (UAB, UA, UC3 y UAM). En todas las redes citadas, existen
titulos de master con asignaturas propias del area de marketing y comercializacién, abriendo la
posibilidad para gestionar la movilidad de los estudiantes de este titulo. A esto hay que afiadir que el
ultimo trimestre estara centrado en asignaturas optativas, lo que, por su naturaleza, podria facilitar
su reconocimiento en acuerdos de estudios en el extranjero.

f) Calidad de las practicas externas

Este master cuenta con una asignatura de practicas optativa de 6 ECTS, que permitird complementar
la formacion del estudiantado que la curse. El programa de practicas externo que gestiona la
coordinacion del master en Direccion de Marketing tiene una tasa de éxito del 100% de aquellos que
solicitan realizar practicas curriculares y extracurriculares La Facultad de Econdmicas y Empresarial
tiene una dilatada experiencia en la gestion de practicas en empresa de calidad, dado que forman
parte del plan de estudios de la mayor parte de sus titulaciones.

Desde la Facultad se promueve la firma de convenios marco para fomentar la interaccién con el
mundo empresarial en todos los ambitos y, en particular, en las areas directa o indirectamente
relacionadas con el marketing.

3. PERFIL DE INGRESO

Perfil de ingreso recomendado, que debe hacerse publico antes del inicio de cada curso

El perfil recomendado de acceso:

Graduados de diferentes campos del conocimiento, Administracion y Direccién de Empresas,
Economia, Turismo, Estadistica, Sociologia, Ciencias de la Comunicacion, Derecho, etc., que estén
interesados en la obtencion de una formacion avanzada en la direccién de marketing, como
elemento para mejorar sus expectativas laborales y personales.

Es recomendable que los graduados hayan cursado materias basicas o introductorias de marketing
e investigacién de mercados.
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Conocimiento de inglés a nivel intermedio.

En caso de estudiantes extranjeros, conocimientos suficientes del idioma espafiol.

En todos los casos, con disponibilidad horaria para la adquisicion de las competencias relacionadas
con las actividades presenciales.

4. PLAN DE ESTUDIOS

Ciencias econdmicas, administracién y direccion

— L. de empresas, marquetin, comercio,
Ambito de conocimiento (ver anexo 1)

contabilidad y turismo.

Distribucion de créditos:

Tipo de materia Créditos
Formacion Basica (solo en

grado)

Obligatorias 39
Optativas 15
Prdcticas externas

(obligatorias)

Trabajo Fin de Grado/Master 6

Total 60

Estructura del plan: incluir una tabla por curso indicando: mddulo, materia, asignatura, cardcter,
créditos y semestre, asi como la optatividad y, si existen, menciones/itinerarios/intensificaciones
curriculares (indicando n® de créditos obligatorios por mencion/itinerario) o especialidad, en el
caso de Mdster

Materia Nombre Asignatura TRIME | TIPO ECTS
STRE

Fundamentos en Direccién Estratégica de 1 OB 3
Direccién de Marketing Marketing
Fundamentos en Introduccidon a la investigacion 1 OB 3
Direccién de Marketing en Marketing: Analisis

cualitativo
Fundamentos en El Consumidor y el Marketing en 1 OB 1,5
Direccién de Marketing la Era digital
Programa de Marketing Direccién de Producto y Marca 1 OB 3
Programa de Marketing Direccién de Precios 1 OB 3
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Competencias para el Competencias para el Desarrollo OB 3

Desarrollo Profesional Profesional

Formacidn Especializada Analisis Multidimensional en el opP 3

en Comportamiento del Comportamiento del

Consumidor Consumidor

Formacidn Especializada La Gestion de las Relaciones con oP 3

en Comportamiento del los Clientes

Consumidor

Formacidn Especializada La Oferta de Valor: Innovacion y oP 3

en Gestion y Politicas de Nuevos Productos

Marketing

Formacidn Especializada Hacia la Excelencia comercial oP 3

en Gestion y Politicas de

Marketing

Fundamentos en Andlisis de la Informacién OB 3

Direccién de Marketing cuantitativa

Fundamentos en Marketing Digital OB 3

Direccion de Mk

Programa de Marketing Direccibn de Canales de OB 3
Distribucion

Programa de Marketing Direccién de la Comunicacion OB 3
Comercial

Programa de Marketing Relaciones Publicas OB 1,5

Formacidn especializada La Gestiéon Omnicanal opP 3

en gestidn y politicas de

Marketing

Formacidn especializada Social Media Marketing oP 3

en gestidn y politicas de

Marketing

Formacidn especializada Direccién de personas oP 3

en competencias para el

Desarrollo profesional

Formacidn especializada Herramientas de Andlisis del oP 3

en comportamiento del Cliente para la Toma de

consumidor Decisiones

Formacidn especializada Analitica Digital (Digital oP 3

en investigacion Marketing Analitycs)

comercial

Formacidn especializada Tecnologias aplicadas a la opP 3

en investigacion
comercial

gestién de Marketing
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Fundamentos en El Plan de Marketing en la OB
Direccién de Marketing Practica

Competencias para el Competencias para la Toma de OB
Desarrollo profesional Decisiones Empresariales

Competencias para el Competencias para el Desarrollo OB
Desarrollo profesional del TFM

Formacidn Especializada TFM TFM
en Competencias para el

Desarrollo profesional

Formacidn Especializada Practicas en Empresas oP
en Competencias para el

Desarrollo profesional

Formacidn especializada Global Marketing opP
en gestidn y politicas de

Marketing

Formacidn Especializada Nuevas tendencias en Marketing oP
en Comportamiento del

Consumidor

Formacidn especializada Marketing Experiencial oP
en investigacion

comercial

Formacidn Especializada Previsidn de ventas opP
en Investigacion

Comercial

5. PERSONAL ACADEMICO

El mdster sustituye a un mdster que actualmente se estd impartiendo, por lo que no requiere

recursos adicionales.

6. IMPLANTACION

Cronograma de implantacion del titulo

Curso de inicio: 2024/25

Cronograma (si
22 curso
procede):

32 curso 42 curso
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Anexo I: Ambitos de conocimiento

Los ambitos del conocimiento en los cudles inscribir los titulos universitarios oficiales de Grado y
de Master seran los siguientes (conforme al R.D. 822/2021, de 28 de septiembre, por el que se
establece la organizacion de las ensefianzas universitarias y del procedimiento de aseguramiento
de su calidad):

— Actividad fisica y ciencias del deporte.

Arquitectura, construccién, edificacidn y urbanismo, e ingenieria civil.

— Biologia y genética.

— Bioquimica y biotecnologia.

— Ciencias agrarias y tecnologia de los alimentos.

— Ciencias biomédicas.

— Ciencias del comportamiento y psicologia.

— Ciencias econdmicas, administracion y direccion de empresas, marquetin, comercio,
contabilidad y turismo.

— Ciencias de la educacién.

— Ciencias medioambientales y ecologia.

— Ciencias sociales, trabajo social, relaciones laborales y recursos humanos, sociologia,
ciencia politica y relaciones internacionales.

— Ciencias de la Tierra.

— Derecho y especialidades juridicas.

— Enfermeria.

— Estudios de género y estudios feministas.

— Farmacia.

— Filologia, estudios clasicos, traduccidn y linguistica.

— Fisica y astronomia.

— Fisioterapia, podologia, nutricién y dietética, terapia ocupacional, éptica y optometria
y logopedia.

— Historia del arte y de la expresidn artistica, y bellas artes.

— Historia, arqueologia, geografia, filosofia y humanidades.

— Industrias culturales: disefio, animacidn, cinematografia y produccion audiovisual.

— Ingenieria eléctrica, ingenieria electrdénica e ingenieria de la telecomunicacion.

— Ingenieria industrial, ingenieria mecanica, ingenieria automatica, ingenieria de la
organizacién industrial e ingenieria de la navegacion.

— Ingenieria informatica y de sistemas.

— Ingenieria quimica, ingenieria de los materiales e ingenieria del medio natural.

— Matematicas y estadistica.

— Medicina y odontologia.

— Periodismo, comunicacidn, publicidad y relaciones publicas.

— Quimica.

— Veterinaria.

— Interdisciplinar.
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