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1.3.11. Acuerdo 13/CG de 17-07-25 por el que se aprueba el nuevo Grado en
Comunicacion e Industrias Culturales por la Universidad Autonoma de Madrid.

Elevada a este Consejo de Gobierno por el Vicerrector de Grado y Calidad de los Estudios propuesta
de aprobacion de nuevo titulo de Grado en Comunicacién e Industrias Culturales por la Universidad
Autdénoma de Madrid, previa aprobacién de dicha propuesta mediante Acuerdo de la Junta de
Facultad de Filosofia y Letras de fecha 28 de mayo de 2025, oido el Consejo de Estudiantes de esta
Universidad, y aprobado en Comision de Estudios de Grado delegada de Consejo de Gobierno el 8
de julio de 2025, asi como en Comision de Titulos del Consejo Social en fecha 8 de julio de 2025, al
amparo del articulo 46.2 d) de la Ley Organica 2/2023, de 22 de marzo, del Sistema Universitario con
relacion al art. 55.1 Estatutos UAM y 3 y siguientes del Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre,
por el que se establece la organizacion de las ensefianzas universitarias y del procedimiento de
aseguramiento de su calidad, este Consejo de Gobierno ACUERDA aprobar la imparticién de nuevo
titulo de Grado en Comunicacion e Industrias Culturales por la Universidad Auténoma de Madrid
dentro del procedimiento de tramitacién para aprobacion definitiva, conforme ANEXO que a
continuacion se inserta.

Contra el presente acto de tramite, de conformidad con el articulo 112.1 de la Ley 39/2015, de 1 de
octubre, del Procedimiento Administrativo ComUn de las Administraciones Publicas, no cabra recurso
administrativo alguno, sin perjuicio de que la oposicion al mismo pueda ser alegada por los

interesados para su consideracion en la resolucion que ponga fin al procedimiento.

En Cantoblanco. La presidenta del Consejo de Gobierno. Amaya Mendikoetxea Pelayo.

ANEXO
SOLICITUD DE APROBACION DE NUEVO TiTULO

1.INFORMACION GENERAL

Denominacion

Grado en Comunicacién e Industrias Culturales por la Universidad Auténoma de Madrid ISCED 1: Artes y
Humanidades

ISCED 2:; Artes/mUsicas y artes del espectaculo/técnicas audiovisuales y medios de comunicacién/lenguas y
dialectos espafioles/historia y arqueologia/filosofia y ética

Centro/s responsablels

Facultad de Filosofia y Letras

Fecha de aprobacion en Junta de Centro 28/05/2025
Oferta de plazas de nuevo ingreso 35
Tipo de ensefanza | X Presencial | o Semipresencial / Hibrida | o A distancia / Virtual
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En master, indicar caracter del titulo
o Académico | o Investigador | o Profesional | o Profesion regulada

| Lenguals en que se imparte el titulo | Espaiiol |

2. JUSTIFICACION

Breve justificacion del titulo propuesto, argumentando el interés académico, cientifico o profesional del
mismo

a) Exposicion breve de los objetivos del titulo

Consideraciones previas

La Gestidn Cultural se ha convertido, durante las Ultimas décadas, en una actividad emergente, cuyos profesionales
proceden de las Artes y Humanidades y, también, de las Ciencias Sociales y Juridicas. Hasta hace algo mas de
una década, no han existido titulaciones especificas de licenciatura o grado que oferten un plan de estudios que se
adapte a un escenario en el que la cultura constituye el motor principal en el desarrollo y progreso de una sociedad.
Ante esta situacion la creacion de nuevos masteres a nivel nacional ha ido dando respuesta a dicha carencia, con
la finalidad de que los estudiantes puedan especializarse en este campo al terminar sus estudios de grado y acceder
al mercado laboral. Es el caso, por ejemplo, del Master en Gestion Cultural: Misica, Teatro y Danza (Instituto
Complutense de Ciencias Musicales), creado en 1992; del Master de Formacién Permanente en Gestion Cultural
(Universidad Carlos Ill de Madrid); del Master Universitario en Gestion Cultural (Universitat de Barcelona); o del
Méster Universitario en Gestidn Cultural e Industrias Creativas (Universidad de Alcald).

Mas recientemente, la oferta se ha extendido a los estudios de grado con la creacién del Grado de/en Gestién Cultural
de las universidades de Santiago de Compostela (2011-2012), Huelva (2013-2014) o Cérdoba (2014-2015). Este
grado tiene un caracter profesionalizante y su objetivo es formar a los estudiantes en el desarrollo de su futura
actividad laboral en instituciones publicas, privadas e, incluso, en el campo empresarial. La proximidad en la creacion
de estas tres titulaciones y la idéntica denominacion elegida para ellas han puesto de relieve el impacto del sector. La
experiencia de estos afios y las demandas de las sociedades del siglo XXI han hecho patente la necesidad de ofrecer,
en estas titulaciones, una formacion interdisciplinar en materia de patrimonio cultural —en su sentido mas amplio—,
economia, legislacion, antropologia, etc., que son fundamentales en la formulacién y conceptualizacion de proyectos
culturales y gestién cultural. Es precisamente en este contexto en el que resulta necesario, una década mas tarde,
crear nuevos titulos que potencien estas interrelaciones en las industrias culturales y creativas a partir de politicas
culturales y sus agentes desde su sector econdémico.

El consumo cultural de productos y servicios, como se explicara en el siguiente apartado, ha terminado cobrando una
importancia cada vez mas creciente como elemento de articulacion social en los nuevos modelos de vida y desarrollg
de las ciudades en los paises mas desarrollados (Guerrero Panal y Navarro Yafiez 2012, pp. 71-103). Segun Ia
UNESCO (2010, p. 17), las industrias culturales y creativas son aquellos “sectores de actividad organizada que tienen
como objeto principal la produccion o reproduccion, la promocién, la difusioén y/o la comercializacién de bienes,
servicios y actividades de contenido cultural, artistico o patrimonial”. Aunque se pueden utilizar de forma indistinta,
existe un complejo debate entre las diferencias de “industria cultural” e “industria creativa” (Lebrin Aspillaga 2014, pp.
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= El término “industria cultural” tiene una consolidada aceptacion, ya que comenzé a utilizarse en los afios 40
del siglo XX por Theodor Adorno como una forma de referirse a la produccidn masiva de bienes y servicios de
caracter cultural (libros, prensa, television, cine, videojuegos...).

= El término “industria creativa”, por el contrario, se empieza a asentar en torno a los afios 90 en Reino Unido,
distinguiendo de forma esencial el valor creativo de los bienes y servicios culturales. De este modo, se incluiran
todas las formas de creacion artistica, asi como las referidas a actividades vinculadas al patrimonio y turismo
cultural y otras como la arquitectura y el disefio.

No obstante, la UNESCO las unifica como “industrias culturales”, donde la comunicacién forma parte intrinseca
de esta ultimas (Bustamante Ramirez 2024, p. 12) y siendo, en palabras de Martin Barbero (2006, p. 112), “la
dimension constitutiva de la vida cultural, pues una cultura esta viva solo mientras es capaz de comunicar,
intercambiar e interactuar con otras culturas”. De ahi que, a pesar de ello, sea preciso fortalecer sendos
conceptos. Por lo tanto, los sectores de actividad cultural incluyen el patrimonio, presentaciones artisticas y
ferias, las artes visuales y la artesania, libros y prensa, medios audiovisuales e interactivos, el disefio y los
servicios creativos. Al margen de esta diferenciacion, todos ellos representan una interseccion entre la
economia, la cultura y las normativas de proteccion aplicadas al patrimonio; incorporan la creatividad como un
componente central de la produccidn; sus contenidos son de caracter artistico, cultural o patrimonial; son
bienes y servicios protegidos por las leyes de propiedad intelectual; y su valor es de doble naturaleza, es decir,
economica (generan riqueza y empleo) y cultural (genera valores, sentido e identidades) (UNESCO 2010, pp.
18-19).

Objetivos

A partir del diagnostico realizado, se proponen los siguientes objetivos que se quieren alcanzar en la propuesta
de un nuevo Grado en Comunicacion e Industrias Culturales de la Universidad Auténoma de Madrid, cuya
necesidad se fundamentara mas adelante:

[0.1] Desarrollar las capacidades de comunicacidn y expresion en entornos profesionales.

- A través de diferentes herramientas y técnicas, los alumnos aprenderan a desenvolverse en distintos
contextos operativos.

[0.2] Adquirir una serie de habilidades y estrategias para gestionar proyectos culturales y liderar equipos de
trabajo.

[0.3] Conocer los diferentes procesos de las industrias culturales y los actores que participan de ellas.

- Al margen de que los alumnos comprendan los sectores que conforman las industrias culturales, es necesario
que se familiaricen con las politicas, agentes y medidas que las regulan.

[0.4] Fomentar el emprendimiento, la innovacion y la creatividad para generar productos y servicios originales.
- La implementacién de las metodologias activas en las asignaturas que estructuran el plan de estudios
contribuira a que los estudiantes desarrollen dichas capacidades para alcanzar el éxito esperado.

[0.5] Potenciar la formacion interdisciplinar en el ambito de la creacién artistica e intelectual.
La participacion de diferentes departamentos de la Facultad de Filosofia y Letras en esta nueva titulacion, asi

como la Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales, le otorga un caracter interdisciplinar que queda
reflejado en el propio plan de estudios.
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b) Evidencia de la demanda actual o potencial del titulo y referentes externos que avalen la propuesta
Como se desprende de todo lo anterior, el conocimiento de las industrias culturales es fundamental y necesario
en el &mbito profesionalizante de la gestion cultural. Esta realidad apenas se aborda en las titulaciones
mencionadas anteriormente de una forma pormenorizada y con una visién transversal, interdisciplinar e
integradora de los sectores citados. En el panorama internacional existen varias titulaciones que se ocupan de
este particular, como es el caso de los grados en Gestion de Industrias Creativas (SRH University — Berlin,
Alemania), Industrias Creativas y Culturales: Direccion de Arte (Kingston University — Reino Unido), Artes en
Medios Creativos (SRH Haarlem University Of Applied Sciences (Haarlem — Paises Bajos) y Artes e Industrias
Creativas (Canadian University Dubai — Emiratos Arabes Unidos). Sin embargo, y en lo que concierne al ambito
nacional, la realidad es diferente. A pesar de la existencia de los grados en Comunicacion e Industrias
Culturales en la Universitat de Barcelona (2011-2012) y en Estudios Culturales en la Universidad Carlos IIl de
Madrid (2019-2020), sus planes de estudio estan enfocados en potenciar las ciencias de la informacién y en el
estudio de los diferentes medios de expresion cultural en las sociedades urbanas, respectivamente.

Por consiguiente, todavia esta pendiente la creacion de titulaciones cuyos programas cuenten con materias
vinculadas a la Historia, Historia del Arte, Literatura, Lengua, Filosofia, Antropologia, Musica, Administracion y
Direccion de Empresas..., capaces de fortalecer el conocimiento interdisciplinar de los profesionales del sector
y nutrir a las instituciones/entidades culturales (instituciones publicas, fundaciones, empresas, asociaciones...).
De ahi la propuesta de un nuevo grado en la rama de Artes y Humanidades que dé respuesta a esta demanda
y ofrezca a los estudiantes la posibilidad de hacer practicas externas semestrales, segin se expondra adelante,
cada vez mas demandadas por el alumnado. A esto hay que afiadir que la Universidad Auténoma de Madrid
podria recibir a estudiantes de otras provincias y comunidades, tanto de grado como de doble grado, al igual
que sucede con otras titulaciones. Adicionalmente, se espera que la formacion en el nuevo grado traiga consigo
el incremento del niumero de estudiantes procedentes de las ramas de Artes y Humanidades a varios estudios
de posgrado de la universidad, como el Master en Estudios Artisticos, Literarios y de la Cultura de la Facultad
de Filosofia y Letras, y abra nuevas vias de ingreso a la universidad para los Estudios Superiores de Musica,
optando asi por una trayectoria investigadora o profesional.

De acuerdo con el informe Repensar las politicas para la creatividad 2022: plantear la cultura como bien publico
global, publicado por la UNESCO el 8 de febrero de 20221, la cultura y la creatividad constituyen el 3,1 % del
Producto Interior Bruto (PIB) mundial y el 6,2 % del total de empleo. Estos datos evidencian la relacion que
existe entre la economia y las industrias culturales y creativas, subrayada con anterioridad. A este escenario,
hay que afadir el rapido ascenso de la tecnologia que ha acelerado la transformacién digital de las industrias
culturales y, en consecuencia, ha creado nuevas formas de consumo. Esta circunstancia abre la puerta a
nuevos planteamientos éticos vinculados a la propiedad intelectual y obliga a implementar politicas de inversién
en tecnologia que garanticen el emprendimiento y la innovacién digital de calidad. Por esa razon, se ha
contemplado que algunas de las asignaturas ofertadas en el plan de estudios de este nuevo grado centren su
atencion en las nuevas tecnologias.

La riqueza cultural europea ofrece una oportunidad clara para las titulaciones, centradas en las industrias
culturales, pues se estima que contribuyen a la creacién de empleo, a la creacién de sociedades mejor
informadas, al desarrollo de las identidades europeas y su promocion en contextos de tolerancia y respeto.

1Véase el informe en: https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000380479
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Segun los datos de Eurostat?, las industrias culturales y creativas emplean a 8,7 millones de personas en la
Unidn Europea, lo que representa 1,2 millones de empresas. A esto hay que afiadir la existencia del programa
Europa Creativa 2021-2027, una iniciativa que favorece la creacién de redes para la colaboracion de todos los
sectores culturales y creativos entre los Estados miembros. Dicho programa cuenta, en 2025, con un
presupuesto de casi 340 millones de euros para apoyar a los sectores cultural y creativo en el fomento de la
transicién digital, la sostenibilidad, la inclusion e igualdad de género y las relaciones internacionales con
proyectos de cooperacidn europea; la circulacién de obras literarias europeas; la creacion de un Laboratorio
de Innovacién Creativa (Creative Innovation Lab); y el soporte a los medios de comunicacion (News Media).
En el panorama nacional, segun los datos de la Encuesta de Poblacién Activa (EPA) elaborada por el Instituto
Nacional de Estadistica, el empleo cultural en el Gltimo periodo anual disponible (2024) fue de un 3,6 % del
empleo total en Espafia, incrementandose un 6,6 % con respecto de 2023 y superando en un 8,6 % la cifra
registrada en 2019, con anterioridad a la COVID-193. Esto indica un crecimiento importante en este sector y
evidencia, al mismo tiempo, la necesidad de formar a estudiantes en este ambito con la creacién de un grado
que les permita alcanzar una serie de capacidades que les cualifique para incorporarse en el mercado laboral.
Incluso hay que sefialar, siguiendo con la informacion derivada de la EPA, que el empleo cultural se caracteriza
por una formacién académica superior a la media, con una tasa de educacién superior mas elevada a la
observada en el conjunto nacional, es decir, 71,2 % frente al 46,7 %*. En lo que concierne expresamente a la
Comunidad de Madrid no existen datos concretos sobre este particular, a pesar de que el sector cultural es
una fuente importante de empleo en la region.

c) Perspectivas de empleabilidad de los egresados
En relacién con la ya mencionada creacion de empleo que genera la cultura, la implantacion del Grado en
Comunicacion e Industrias Culturales supondra para los egresados una amplia oferta laboral en el contexto
nacional e internacional. De igual modo, los profesionales en este campo podran ejercer de nexo entre las
artes y profesiones creativas y la administracion, las politicas culturales, la financiacion, la cooperacion, gracias
a su formacion interdisciplinar y a su perfil transversal capaz de desenvolverse en cada uno de estos espacios.
Las entidades publicas o sin animo de lucro (fundaciones y asociaciones) son otra salida profesional destacada
para los expertos culturales y los creativos. Existen numerosas ofertas en este sector a las que se pueden
acceder desde la Administracion. A esto, ademas, se le suma el crecimiento imparable del publico consumidor
de contenidos culturales que hace que aumente la demanda de profesionales cualificados que gestionen
proyectos de industrias culturales.
Entre los diferentes ambitos en los que los egresados de esta nueva titulacién pueden trabajar se encuentran:
a) Instituciones museisticas y culturales.
) Galerias de arte.
) Teatros.
)
)

o O o

Festivales.

Entidades publicas, fundaciones, asociaciones culturales...
Compaiiias de artes escénicas.

Industria editorial.

Centros culturales.

Imagen.

= D «Q > o
= =

2 Informacion obtenida de: https://ec.europa.eu/eurostat/web/culture

3  Estos datos pueden consultarse en:  https://www.cultura.gob.es/dam/jcr:e460466a-304e-49ba-bee3-
d65b435cbbab/empleo-cultural-2024.pdf

4 |dem
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i) Comunicacién.

k) Musica.

[)  Mediacion cultural.
m) Gestion turistica.

Y respecto de las funciones que puede desarrollar como profesionales de este &mbito hay que destacar, entre
otras:

= Gestion cultural.

= Comunicacion institucional.

= Organizacion de eventos culturales.

= Marketing.

= Politicas culturales.

Financiacién y mecenazgo.

n) Educacion.

0) Produccion.

p) Investigacion y estudios.

q) Editor de libros y revistas.

r) Periodista cultural.

s) Elaboracién de normativas culturales.

Curaduria.

—
Rann)

Esto evidencia que, segun el Instituto de Gestion Cultural y Artistica, solo en Espafia haya 600.000 trabajadores
y 115.000 empresas de ambito cultural®.

d) Relacién del titulo con el plan estratégico de la Universidad/Centro y justificacion con respecto al
namero de titulaciones ofertadas, nimero de matriculados por titulacion, etc.

La Universidad Autdnoma de Madrid ofrece mas de 50 grados y dobles grados, que abarcan diferentes areas
de conocimiento y cuentan con una matriculacion de 20.556 estudiantes en el curso académico 2024-2025. La
creacion de un grado en Comunicacion e Industrias Culturales permitira diversificar y modernizar su oferta
académica, asi como ajustarla a las nuevas demandas de la sociedad. El Plan Estratégico de la Universidad
Auténoma de Madrid promueve una oferta formativa innovadora, interdisciplinar y adaptada a los cambios
sociales, ademas de reforzar los vinculos entre docencia, investigacion y transferencia. La relacion del nuevo
grado con dicho plan se fundamentara en tres ejes principales: la innovacién académica, el mercado laboral y
la proyeccién internacional. Esta nueva titulacion, transversal y adaptada al nuevo contexto comunicativo-digital
responderd a dichos objetivos, integrando asi areas como la gestién cultural, la comunicacién o los medios
digitales.

Ademas, el compromiso de la Universidad Autonoma de Madrid con la cultura como eje del desarrollo
sostenible contribuye a fomentar la comprensién critica de las industrias culturales en la construccién de la
ciudadania, la diversidad y el desarrollo cultural, segun se ha explicado con anterioridad. No hay que olvidar
que el Grado en Comunicacion e Industrias Culturales pretende formar a profesionales capaces de gestionar,
analizar y producir cultura, realidad que esta estrechamente ligada al papel social de la universidad. Esto

5 Véase https:/ligeca.net/el-instituto/que-es-la-gestion-cultural
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supone, por consiguiente, una apuesta diferenciadora con respecto de otras titulaciones ofertadas en la
Comunidad de Madrid, contribuyendo a su posicionamiento como universidad publica de referencia en el
ambito de las Artes y Humanidades y las Ciencias Sociales.

La Facultad de Filosofia y Letras de la UAM ofrece, por su parte, un total de 14 grados y 7 dobles grados en
las ramas de Artes y Humanidades y Ciencias Sociales, oferta a la que se podréa sumar la nueva titulacién. A
pesar de que la oferta formativa ofrecida por la facultad incluye contenidos comunicativos, no cuenta con una
titulacion que aborde de manera integral las industrias culturales. Por este motivo, el plan de estudios del Grado
en Comunicacion e Industrias Culturales estd conformado por asignaturas de diferentes titulaciones que
cuentan con docentes ya integrados en los departamentos, lo que supondré no solo la formacion interdisciplinar
que demanda el mercado laboral, sino también un aumento de la matricula en algunas materias de los
siguientes grados (se afiade entre paréntesis el nimero total de alumnos matriculados en el curso académico
2024-2025)8:

Facultad de Filosofia y Letras (3.223)

u) Grado en Historia y Ciencias de la Msica y Tecnologia Musical (116) — Departamento de Musica.

v) Grado en Lenguas Modernas, Cultura y Comunicacién (261) — Departamento de Lingistica General,
Ldgica y Filosofia de la Ciencia, Lenguas Modernas, Teoria de la Literatura y Literatura Comparada y
Estudios de Asia Oriental.

w) Grado en Historia del Arte (219) — Departamento de Historia y Teoria del Arte.

x) Grado en Antropologia Social y Cultural (134) — Departamento de Antropologia Social y Pensamiento

Filoséfico Espafiol.

) Grado en Historia (315) — Departamento de Historia Contemporanea.

) Grado en Filosofia (221) — Departamento de Filosofia.

aa) Grado en Estudios Ingleses (390) — Departamento de Filologia Inglesa.

bb) Grado en Estudios Hispanicos: lengua espafiola y sus literaturas (194) — Filologia Espafiola.

cc) Grado en Estudios Internacionales (269) — Facultad de Filosofia y Letras.

dd) Graduado en Estudios Clasicos y de la Antigliedad (37) - Filologia Clasica.

ee) Grado en Arqueologia (85) — Departamento de Prehistoria y Arqueologia.

N <

Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales (3.131)

0 Departamento de Estructura Econdmica y Economia del Desarrollo.

Por lo tanto, un Grado en Comunicacién e Industrias Culturales tendria para la Facultad de Filosofia y Letras
ciertas implicaciones estratégicas, académicas y culturales de gran relevancia ligadas al Plan Estratégico de
la Universidad Autonoma de Madrid y del mercado laboral cultural. Con él se pretende fortalecer la rama de
Artes y Humanidades de la Facultad y enriquecer la oferta académica mas alla de los estudios tradicionales
con un enfoque diferenciador del periodismo, la comunicacién o la gestion cultural, atrayendo a estudiantes
interesados en areas mas aplicadas y con salidas laborales en las industrias culturales. Ademas, su
implantacion potenciaria la colaboracion entre los diferentes departamentos de las facultades mencionadas y
la propuesta de proyectos interdisciplinares de innovacion docente, investigacién y transferencia.

6 Informacion obtenida de: https://www.uam.es/uam/oficina-analisis-planificacion/cifras
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e) Internacionalizacion

En este sentido la Facultad de Filosofia y Letras destaca por su compromiso, con un total de 310 alumnos
extranjeros, en el curso académico 2023-2024, procedentes de Africa, América, Asia y Europa —la cifra mas
alta con relacion a otras Facultades— que se matricularon en la Universidad Autbnoma de Madrid para cursar
sus estudios. De igual forma, los estudiantes propios participan activamente en los programas de movilidad,
nacionales e internacionales, ofertados por la universidad, con un nimero también superior (273) al del resto
de facultades: Erasmus Estudios (146), Erasmus BIP’'s (32), Erasmus Placement (12), Practicas
Internacionales (4), Convenios Internacionales (53), CEAL (14), SEMP (3), ERASMUS+ K171 (2) y SICUE (7)".
A esto hay que afiadir que la Universidad Auténoma de Madrid forma parte del programa CIVIS junto a otras
11 universidades europeas, ofreciendo asi la posibilidad de que los estudiantes se formen e investiguen en
alguna de estas instituciones. El Grado en Comunicacion e Industrias Culturales contribuiria a dar continuidad
a esta internacionalizacién y la incrementaria con la formalizacion de nuevos convenios de colaboracién con
otras universidades con programas afines e instituciones/entidades para, en este Ultimo caso, la realizacién de
practicas profesionales en el ambito cultural y comunicativo.

Ademas, dado el caracter global de las industrias culturales, esta realidad podria convertirse en una de sus
mayores fortalezas, siendo no solo un referente en educacion cultural internacional, sino también mejorando
los indicadores de internacionalizacién y empleabilidad en los rankings universitarios y estableciendo vinculos
con centros como la UNESCO, el Instituto Cervantes, el British Council o el Goethe-Institut, entre otros.
Asimismo, la puesta en marcha de otros mecanismos, como la participacién de profesores o profesionales
extranjeros para la imparticion de cursos, seminarios, talleres..., o la realizacién de cursos y actividades
extracurriculares, contribuiria a potenciar ain mas dicha internacionalizacion. La integracion de estudiantes en
proyectos europeos, laboratorios culturales colaborativos con estudiantes de otras universidades y la
participacidn en eventos culturales de caracter internacional, como la Bienal de Venecia, son también vias de
internacionalizacién para los estudiantes del grado. Y, de igual modo, se recurrira a las redes académicas
internacionales, como la European network on cultural management and policy (ENCATC), fundada en 1992 y
dependiente de la UNESCO, o la European Communication Research and Education Association (ECREA),
con un enfoque dirigido hacia las ciencias humanas y sociales.

El apoyo del Personal Docente e Investigador de la Facultad de Filosofia y Letras de origen extranjero que, en
el curso académico 2024-2025, estaba constituido por 29 profesores de diferentes nacionalidades®, contribuira
igualmente a aportar una visién mas internacional al alumnado matriculado en la nueva titulacion. Esto supone
un valioso enriquecimiento intercultural tanto para los docentes como para los estudiantes, lo cual aportara
nuevos enfoques en la docencia e investigacion y un aumento del prestigio institucional y redes internacionales.
En el caso del Grado en Comunicacion e Industrias Culturales, ayudara a internacionalizar esta titulacion y
preparar a los alumnos para contextos mas globales seglin se ha comentado en los apartados anteriores. Por
lo tanto, dicho escenario es coherente con la politica institucional de la Universidad Autonoma de Madrid,
apostando al mismo tiempo por la inclusién académica®.

7 [dem
8 |dem
9 |dem
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f) Calidad de las practicas externas, si procede

La Oficina de Practicas Externas y Empleabilidad de la Universidad Auténoma de Madrid ofrece un programa
formativo en instituciones y empresas cuyo objetivo principal es proporcionar a los estudiantes la posibilidad
de implementar los conocimientos adquiridos durante el periodo académico y alcanzar, de esta forma, una
serie de habilidades y destrezas para su futura actividad laboral. Para ello, la universidad cuenta con casi 5.000
convenios de colaboracién con diferentes instituciones, entidades y organismos'®, cifra que asciende
progresivamente con la firma de convenios ya existentes y con la formalizacién de otros nuevos.

En cuanto a la Facultad de Filosofia y Letras, las practicas externas, ya sean obligatorias u optativas, tienen
muy buena acogida por parte de los estudiantes, como se puede comprobar en los indicadores del curso
académico 2023-2024". Los tutores profesionales también suelen valorar positivamente las funciones
desempefiadas por los alumnos, y no es raro que de estas practicas surjan contratos laborales posteriores. En
los dos ultimos afios, los premios que la universidad otorga a los tutores profesionales por la labor que realizan
con los estudiantes han recaido en instituciones/entidades que colaboran con la Facultad de Filosofia y Letras.
Esta facultad cuenta con su propio/a coordinador/a de practicas para cada titulacion, lo que permite ofrecer
una mejor atencion a estudiantes y empresas. Este trabajo de coordinacién implica una colaboracién estrecha
con el PTGAS de la Oficina de Practicas de la facultad para su gestion y, en algunos casos, con el Vicedecanato
de Practicas, Cultura y Empleabilidad, cuyo personal atiende de forma eficiente todas aquellas situaciones que
los coordinadores de practicas no pueden solventar por si solos.

Una de las particularidades del Grado en Comunicacion e Industrias Culturales es la posibilidad de realizar
practicas a través de un sistema flexible que contempla dos opciones. Como primera opcién, los estudiantes
pueden decidir realizar practicas, bien sean 120 horas (6 créditos ECTS) o 240 horas (12 créditos ECTS),
dentro de las asignaturas optativas que matriculan en cuarto curso (54 créditos ECTS), junto con el Trabajo
Fin de Grado (6 créditos ECTS)'2. En la segunda de ellas, dirigida exclusivamente a los alumnos de cuarto
curso a través de la mencion “Formacion dual en empresa o institucion”, los estudiantes, de acuerdo con el
numero de créditos superados y de su expediente como criterios de seleccion, podran cursar 54 créditos ECTS
de optativas en forma de practicas en instituciones, entidades o empresas con las que la Facultad de Filosofia
y Letras mantiene una vinculacién mas estrecha y continua durante el curso académico. Es el caso, por citar
algunos ejemplos, de SOLO Contemporary o el Circulo de Bellas Artes de Madrid. Asimismo, a los 54 créditos
de préacticas se unira el Trabajo Fin de Grado (6 créditos ECTS).

Con relacion a la internacionalizacion antes comentada, los alumnos que finalizan el grado tienen la opcién de
realizar practicas ERASMUS+ Practicas en algun pais extranjero hasta un maximo de un afio después de haber

10 En la pagina web de la Oficina de Practicas Externas de la Universidad Auténoma de Madrid, se puede consultar una
tabla con los datos de los convenios de colaboracion firmados con otras instituciones/entidades
a nivel nacional e internacional: https://www.uam.es/uam/oficina-practicas-externas/practicas

1111 Para una informacién mas precisa sobre las practicas externas, asi como de otros indicadores, puede consultarse
cada una de las titulaciones en la siguiente pagina web:
https://datapublic.uam.es/open/dashboard/Dashboard.action?selectedScope=ACA01&selectedUnit=TIT.2500657 &select
edTemporal=30%2F06%2F2024&selectedIndicator=NULL

1212 Segun la normativa, los estudiantes que hayan superado la mitad de los créditos de su titulacion pueden comenzar
sus practicas si asi lo desean, aplicandose también a aquellos que estén cursado tercero con todo superado. La norma
puede consultarse a través de: https://www.uam.es/uam/oficina-practicas-externas/practicas/normativa
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conseguido la titulacién, las cuales se deben gestionar a través del Servicio de Relaciones Internacionales y
Movilidad (SERIM) de la Universidad Auténoma de Madrid. Esto reforzara la formacion de los estudiantes del
Grado en Comunicacion e Industrias Culturales dado el caracter globalizador de estas Ultimas, como se ha
adelantado.
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3. PERFIL DE INGRESO
Perfil de ingreso recomendado, que debe hacerse publico antes del inicio de cada curso

Breve descripcion de las capacidades, conocimientos previos, lenguas a utilizar en el proceso formativo y el

nivel exigido en las mismas, etc. que en general se consideran adecuadas para quienes vayan a comenzar

estos estudios. Si el Master contempla perfiles de ingreso adicionales, distintos del recomendado, se deben
especificar los complementos de formacion que deben cursar los estudiantes de cada uno de estos otros
perfiles. Los complementos de formacion deben ser coherentes con los criterios de admision.

Los estudiantes que quieran acceder al Grado en Comunicacion e Industrias Culturales deberan haber cursado,

con la PAU aprobada, los siguientes bachilleratos segun La Ley Organica de Modificacién de la Ley Orgénica

de Educacién (LOMLOE), cuyos perfiles se adaptan perfectamente a los objetivos formulados y a las futuras
perspectivas de empleabilidad:

kk) Bachillerato de Humanidades y Ciencias Sociales. Orientado a aquellos interesados en historia, lengua,
literatura, geografia, filosofia, economia o sociologia.

Il) Bachillerato de Artes. Ofrece dos vias, una en Musica y Artes Escénicas y otra en Artes Plasticas, Imagen
y Disefio. Esta enfocado a alumnos con aptitudes artisticas que puedan optar por materias como Historia,
Lengua y Literatura, Historia del Arte, Musica, Filosofia, Cultura Audiovisual, Fotografia o Teatro. De esta
forma, y dado el caracter formativo del grado ofertado, este Ultimo podria dar una mayor respuesta a la
demanda de estos estudiantes y ampliar, por consiguiente, sus perspectivas laborales.

mm) Bachillerato General. Se trata de una opcién mas flexible y permite a los alumnos cursar materias
de diferentes modalidades y adquirir conocimientos de distintas areas. Entre dichas asignaturas, que
avalarian estos Ultimos para ingresar a esta nueva titulacion, se encuentran Lengua y Literatura,
Matematicas, Historia, Historia del Arte, Musica, Filosofia, Fotografia o Teatro.

nn) Bachillerato Internacional. Con una formacion integral y rigurosa, el perfil de los estudiantes que hayan
realizado este bachillerato les permite también ingresar a este nuevo grado, ya que muchas de las
asignaturas cursadas son comunes a los bachilleratos anteriores.
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Otras vias de acceso serian los Ciclos Formativos de Grado Superior vinculados con la produccién de
audiovisuales y espectaculos, marketing y publicidad, animacién sociocultural... Ademas, los estudiantes
deben mostrar un interés por los medios de comunicacion, la cultura en sus diferentes manifestaciones y los
procesos creativos, narrativos 0 mediaticos. En cuanto a sus habilidades, es recomendable tener una buena
capacidad de expresion oral y escrita en su propia lengua y en otras, especialmente inglés, asi como para
trabajar en equipo, comunicarse con otras personas, estar familiarizado con las nuevas tecnologias y redes
sociales y poseer un pensamiento critico y analitico. Al mismo tiempo, deben de tener una cierta sensibilidad
hacia los procesos sociales, historicos y culturales que configuran las sefias de identidad de una sociedad.

4.PLAN DE ESTUDIOS

Ambito de conocimiento Periodismo, comunicacion, publicidad y

relaciones publicas

Distribucion de créditos:

Tipo de materia Creéditos
Formacion Basica 60
Obligatorias 120
Optativas 54
Trabajo Fin de Grado 6
Total 240

Estructura del plan: incluir una tabla por curso indicando: modulo, materia, asignatura, caracter, créditos y
semestre, asi como la optatividad y, si existen, menciones/itinerarios/intensificaciones curriculares (indicando
n° de creéditos obligatorios por mencién/itinerario) o especialidad, en el caso de Master

*Asignatura de nueva creacion

PRIMER CURSO (indicar el grado de detalle que sea posible)

Médulo Materia Asignatura Caracter | Créditos | Semestre

Disciplinas Antropologia  y| *Antropologia de los Mundos

Afines Mundo Contemporaneos 0B 6 1
Empresarial

Fundamentos

de lal Comunicacion *Comunicacion Escrita en Lengua| FB 6 1

Comunicacio Espafiola en Contextos

ny la Gestion Culturales |

Cultural
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Fundamentos
de la Comunicacién Teoria de la Comunicaciony de la) FB 6 1
Comunicacio Informacién (17351)
ny la Gestion
Cultural
Disciplinas Historia e Historia Arte y Sociedad (16869) FB 6 1
Afines del Arte
Disciplinas Literatura 'y *Literatura y Cultura. Estudios FB 6 1
Afines Edicion Culturales
Comparados
Disciplinas Historia e Historia| *Historia de los Medios de| FB 6 2
Afines del Arte Comunicacion
Fundamentos
de la| Comunicacion *Comunicacion Escrita en Lengua| FB 6 2
Comunicacio Espafiola en Contextos
ny la Gestion Culturales Il
Cultural
Fundamentos| Culturay Teoria de la Cultura (18371) OB 6 2
de la] Estudios
Comunicaci6 | Filoséficos
ny la Gestion
Cultural
Disciplinas la Informacién y | Lenguajes Audiovisuales (17476)| FB 6 2
Afines la
Comunicacién
Disciplinas Musicologia Musica y Fenémenos Culturales OB 6 2
Afines Contemporaneos (19308)
SEGUNDO CURSO (indicar el grado de detalle que sea posible)
Médulo Materia Asignatura Caracter | Créditos | Semestre
Entidades Cpmgwcamon Y| *Comunicacién Especializada
Culturales Difusion para las Industrias Culturales FB 6 1
Cultural
Fundamentos
dela Comunicacién *Comunicacion Oral en Lengua FB 6 1
Comunicacio Espafiola
ny la Gestion
Cultural
R;isnc;zllnas Iat;i-:‘criaét:ra y Literaturas Europeas (17236) OB 6 1
Fundamentos
dela Cultura ., . OB 6 1
Comunicacio Estudiosy I\C/lr:: acslo(q élzng;)stna y Cultura de
ny la Gestion | Filosoficos
Cultural
BOLETIN OFICIAL DE LA UNIVERSIDAD AUTONOMA DE MADRID
Codigo Seguro De Verificacién 586B- 756E- 6B4CP4655- 6765 Fecha 22/07/2025
Firmado Por Secretario General - Secretaria General
Url De Verificacién Péagina 120/279

https://sede. uam es/ Val i daci onMvi | es?codi goFi r ma=586B- 756E- 6B4CP4655-
6765



https://sede.uam.es/ValidacionMoviles?codigoFirma=586B-756E-6B4CP4655-6765
https://sede.uam.es/ValidacionMoviles?codigoFirma=586B-756E-6B4CP4655-6765

UAM

Universidad Autonoma
de Madrid

AM

Boletin Oficial de la Universidad Auténoma de Madrid

Pag. 121

NUm. 7, de 22 de julio de 2025

Tecnologias de

*Herramientas para la Creacion

R;isncg'”as :: Informaciony | e Narrativas Digitales, 0B 6 1
Comunicacion Audiovisuales y Transmedia
. Comunicaciény
E:ﬂﬂ?:igz Difusion *Divulgacion Cultural en Lengua OB 6 2
Cultural Espaﬁo|a
Fundamentos
dela Patrimonio Historia y Teoria del Museo OB 6 2
Comunicacio (19237)
ny la Gestion
Cultural
Produccién,
. Desarrollo *Literaturas Hispanicas OB 6 2
E::Itﬂ?;: Gestion dey Mercado Editori%l !
Proyectos
Culturales
R;isn‘:z“”as Musicologia | Misica y Medios de FB 6 2
Comunicacion (19310)
—_ Antropologia y
R;isnc(;zllnas Mundo *Economia de las Industrias OB 6 2
Empresarial Culturales
TERCER CURSO (indicar el grado de detalle que sea posible)
Médulo Materia Asignatura Caracter | Créditos | Semestre
Disefio y
Entidades Planificacion de| Critica Artistica y Gestion Cultural OB 6 1
Culturales Actividades 'y (18360)
Proyectos
Culturales
Disciplinas Literatura y Formas y Géneros Teatrales) OB 6 1
Afines Edicion (19307)
Produccién,
Entidades Desarrollo y| Gestion y Produccién Musical OB 6 1
Culturales Gestion del (17603)
Proyectos
Culturales
Tecnologias de la
Disciplinas Informaciény la | *Industrias Culturales y| OB 6 1
Afines Comunicacion Tecnologias Linguisticas
Fundamentos
de laj Comunicacion El Espafiol en el Mundo (19184) | OB 6 1
Comunicacié
ny la Gestion
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Cultural

Entidades Comunicacion y| *Consultoria de Comunicacion en

Culturales Difusion Lengua Espafiola 0B 6 2

Cultural

Fundamentos

de la| Patrimonio Conservacion de Bienes OB 6 2

Comunicacioé Culturales (17188)

ny la Gestién

Cultural

Disciplinas Literatura y| Edicion Literaria 'y Nuevas| OB 6 2

Afines Edicion Tecnologias (17579)

Produccion,
Entidades Desarrollo y| *Administracion y  Gestiéon| OB 6 2
Culturales Gestion de| Cultural

Proyectos

Culturales

Fundamentos

de laj Comunicacion *Retdrica y Oratoria Clasicas para) OB 6 2

Comunicaci6 la Comunicacion

ny la Gestion

Cultural

CUARTO CURSO (indicar el grado de detalle que sea posible)

Médulo Materia Asignatura Caracter | Créditos Semestre
Trabajo Fin defTrabajo Fin defTrabajo Fin de Grado TFG 6 Anual
Grado Grado
Disciplinas Antropologia y
Afines Mundo Antropologia Social y CulturalOP 6 1

Empresarial (18324
Disciplinas Antropologia y
Afines Mundo Antropologia del Arte (19883) OP 6 1
Empresarial
Fundamentos
de lalCultura y EstudiosiTeoria de la Sociedad (18991)  |OP 6 1
Comunicacién [Filoséficos
y la Gestién
Cultural
Entidades Comunicacion  yiComunicacion Intercultural (17352)(OP 6 1
Culturales Difusion Cultural
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Disciplinas Musicologia Musica y Sociedad (17705) OP 1
Afines
Disciplinas Musicologia Historia de la Danza y el BallefOP 1
Afines (17605)

Disciplinas Historia e HistorigHistoria y Teoria de la FotografiaOP 1
Afines del Arte (19234)
Fundamentos
de lalPatrimonio Ciudades, Urbanismo y PatrimoniolOP 1
Comunicacion en la Edad Moderna (17197)
y la Gestion
Cultural
Fundamentos
de laPatrimonio Mercado del Arte, Catalogacion yjOP 1
Comunicacion Coleccionismo (19244)
y la Gestion
Cultural
Fundamentos
de la|Patrimonio Gestion Cultural y del PatrimoniolOP 1
Comunicacion Artistico (19246)
y la Gestion
Cultural
Fundamentos
de laPatrimonio Museologia y Patrimonio (20044) (OP 1
Comunicacion
y la Gestion
Cultural
Disciplinas Historia e HistoriaHistoria y Género (20175) OP 1
Afines del Arte
Fundamentos
de laComunicacién Discursos e Imagenes de [aOP 1
Comunicacion Alteridad (19250)
y la Gestién
Cultural
Produccién,
Entidades Desarrollo yPPracticas Artisticas y AudiovisualesOP 1
Culturales Gestion deen la Actualidad (19252)
Proyectos
Culturales
Fundamentos
de lalCultura y EstudiosPoder y Representacion (19254)  |OP 1
Comunicacién [Filosoficos
y la Gestién
Cultural
Fundamentos
de laComunicacién OP 1

BOLETIN OFICIAL DE LA UNIVERSIDAD AUTONOMA DE MADRID

Codigo Seguro De Verificacion 586B- 756 E- 6B4CP4655- 6765 Fecha 22/07/2025
Firmado Por Secretario General - Secretaria General
Url De Verificacién Péagina 123/279

https://sede. uam es/ Val i daci onMvi | es?codi goFi r ma=586B- 756E- 6B4CP4655-
6765



https://sede.uam.es/ValidacionMoviles?codigoFirma=586B-756E-6B4CP4655-6765
https://sede.uam.es/ValidacionMoviles?codigoFirma=586B-756E-6B4CP4655-6765

UAM

Universidad Autonoma

AM

Pag. 124

de Madrid NUm. 7, de 22 de julio de 2025

Comunicacion *Andlisis del Discurso en la
y la Gestién Comunicacién Cultural
Cultural
Fundamentos
de laPatrimonio *El patrimonio textual y discursivoOP 1
Comunicacion como fundamentacion cultural de
y la Gestion las sociedades
Cultural
Fundamentos [Cultura y Estudios
de laFilosdficos Filosofia Politica ContemporaneaOP 2
Comunicacion (18352)
y la Gestion
Cultural
Disciplinas Musicologia Iconografia Musical (19048) OP 2
Afines
Disciplinas Musicologia Dramaturgia del Teatro MusicalOP 2
Afines (19314)

Disefio y
Entidades Planificacion ~ deliteratura, Cine y Medios deOP 2
Culturales Actividades ylComunicacion (17448)

Proyectos

Culturales
Disciplinas Historia e Historia y Teoria del Cine (19240) |OP 2
Afines Historia del Arte

Disefio y
Entidades Planificacion ~ deMusealizacién y Restauraciéon de(OP 2
Culturales Actividades yiSitios y Monumentos (19245)

Proyectos

Culturales

Disefio y
Entidades Planificacion ~ deMuseografia y Comisariado delOP 2
Culturales Actividades y[Exposiciones (19247)

Proyectos

Culturales
Disciplinas Historia e HistorialArte y Género (19249) OP 2
Afines del Arte
Fundamentos
de laCultura y EstudiosiConceptos y Problemas de IalOP 2
Comunicacion [Filosoficos Cultura Visual (19251)
y la Gestion
Cultural
Disciplinas Historia e HistoriaArte, Ciencia y Cultura VisualOP 2
Afines del Arte (19255)
Entidades Comunicaciéon  y*Comunicacion ~ Multimodal ~ yjOP 2
Culturales Difusién Cultural  |Aplicaciones de Ciencia Ciudadana
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Disciplinas Literatura y *Literatura, Musica y Sociedad enlOP 6 2
Afines Edicion el

Contexto Espafiol y
Latinoamericano
Fundamentos
de lalPatrimonio *Gestion del PatrimoniolOP 6 2
Comunicacion Bibliografico: Teoria y Practica
y la Gestion
Cultural
Disciplinas Literatura y Edicién[*Teatro y Artes Escénicas en laOP 6 2
Afines Cultura Hispanica
Fundamentos
de lalPracticas Externas [*Practicas Externas OP 12 102
Comunicacién
y la Gestién
Cultural
Fundamentos
de lalPracticas Externas [*Practicas Externas OP 6 102
Comunicacién
y la Gestion
Cultural
Fundamentos
de lalPracticas Externas[*Practicas Externas en menciénOP 54 Anual
Comunicacién dual
y la Gestion
Cultural
OBSERVACIONES

El plan consta de 240 créditos: 60 créditos de formacién basica y 120 créditos obligatorios. En cuarto curso los
estudiantes podran elegir una de las siguientes opciones:

OPCION 1: los estudiantes deberan elegir 5 asignaturas optativas del primer semestre y 4 asignaturas optativas
del segundo semestre, haciendo asi un total de 54 créditos ECTS, y el Trabajo Fin de Grado, de 6 créditos
ECTS. Entre estas asignaturas optativas se encuentran la Practicas Externas que pueden realizarse en
cualquier semestre de 4° curso hasta un maximo de 12 créditos ECTS (Practicas Curriculares de 6 0 12 créditos
ECTS), equivalentes a 1 o 2 asignaturas optativas.

OPCION 2: en funcién del nimero de créditos superados y del expediente académico, los alumnos de 4° curso
también podran optar por matricularse en la mencion “Formacién dual en empresa o institucion”, en la que
realizaran, durante todo el afio académico, 54 créditos ECTS de caracter optativo en forma de practicas
curriculares, asi como el Trabajo Fin de Grado de 6 créditos ECTS.
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OBSERVACIONES SOBRE CREDITOS OPTATIVOS:

Es posible una eleccion de optativas totalmente abierta, pero respetando el nimero de asignaturas por
semestre.

OFERTA COMPLEMENTARIA PARA OBTENER CREDITOS OPTATIVOS » MAXIMO CREDITOS
Asignaturas de otros grados de la rama de Artes y Humanidades y de Ciencias Sociales 12

y Juridicas

Asignaturas transversales 6

Actividades universitarias culturales, deportivas, de representacion estudiantil, solidarias| 15
y de cooperacion

Méaximo por todas las vias anteriores 18

REQUISITOS DE ASIGNATURAS:

El TFG se cursara en 4° curso y, para matricularse, los/las estudiantes deberén tener superados 168 créditos.
Para poder acceder a las practicas externas, es necesario contar previamente con 120 créditos.

5. PERSONAL ACADEMICO

a) Numero total de personal académico a tiempo completo y porcentaje de dedicacion al Titulo.
b) Numero total de personal académico a tiempo parcial y horas/semanas de dedicacion al Titulo.

La implantacién de este nuevo grado no supone un incremento de las necesidades de profesorado para
ninguno de los departamentos implicados en su docencia. Cabe reiterar, como ya se ha hecho alusién en otros
apartados de este mismo documento, que la estructura central del grado se conforma con asignaturas ya
existentes y que se ofertan actualmente en los Grados en Historia del Arte, Lenguas Modernas, Cultura y
Comunicacion, Historia y Ciencias de la Musica y Tecnologia Musical, Filosofia, Antropologia Social y Cultural,
Estudios Ingleses o Estudios Internacionales. Para completar la oferta académica y otorgarle la coherencia
deseada al plan de estudios, esta prevista la creacion de un total de 15 asignaturas nuevas de formacion basica
u obligatorias. A su vez, también se incorporan al catalogo varias asignaturas optativas de nueva creacion,
pero estas solo se activaran si hay suficiente capacidad docente. Por ello, lo que se garantiza plenamente es
que las 15 nuevas asignaturas que tienen caracter de obligatorias y formacion basica pueden ser asumidas
por los departamentos concernidos.

En este sentido, el departamento de Filologia Espafiola ha perdido recientemente dos grupos de docencia a
raiz de una modificacién de ofra titulacién de la Facultad, circunstancia analoga a la del departamento de
Historia Contemporanea, en su caso por la modificacién del Grado en Turismo. Esta mengua permite, por
consiguiente, asumir nueva carga a estos dos departamentos, mientras que tampoco presenta problema la
nueva docencia que se asigne al Departamento de Filologia Clasica, al Departamento de Antropologia Social
y Pensamiento Filosdfico Espafiol o al area de lingliistica del Departamento de Linguistica General, Légica y
Filosofia de la Ciencia, Lenguas Modernas, Teoria de la Literatura y Literatura Comparada y Estudios de Asia
Oriental. Los departamentos antedichos se ocuparan de 14 de las 15 nuevas asignaturas. Una de estas Ultimas
sera impartida por el Departamento de Estructura Econdémica y Economia del Desarrollo, de la Facultad de
Ciencias Econémicas y Empresariales.
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Por tanto, se trata de una planificacion realista, pudiendo asumirse la docencia desde el curso de inicio y el
consiguiente despliegue afio a afio, sin efectos negativos para el resto de las titulaciones de la Facultad de
Filosofia y Letras. La estimacién de la distribucion del personal académico, en funcion de los apartados ay b

de este punto, es la que se puede observar en la tabla que se presenta a continuacion:

Departamento

Espariola

| Musica |
Lingiistica
General, Légica y
Filosofia de la
Ciencia, Lenguas
Modernas, Teoria

Area(s)

todas

Musica

Linguistica general,
Comunicacion
audiovisual y
publicidad y Teoria
de la literatura

Personal

TC

%

dedicacion TC
al Grado en
Comunicacié ne
industrias
culturales

Personal
TP

Horas/sema a/
semestre
dedicacion T al
Grado en
Comunicacié e
industrias
culturales

de la Literatura y comparada
Literatura
Comparada y
Estudios de
Asia Oriental.
Historia y Teoria - 32 11,7% 5 3
del Arte
G LT [ERTIGEIN - Antropologia Social 11 4.5% 2 4
y Pensamiento
Filoséfico Espaiiol
Filologia todas 22 1,2%
clasica
Historia Historia 22 2,2% - -
Contemporanea Contemporan ea
Prehistoria y Argueologia 13 1,9% = -
Arqueologia
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Departamento de - 20 1,3% 14 -
Estructura

Econdmicay
Economia del
Desarrollo

6. IMPLANTACION

Cronograma de implantacion del titulo
Curso de inicio: 2026-2027

Cronograma (si
procede): 2°curso | 2027-2028 | 3°curso 2028-2029 4° curso 2029-2030
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