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INFORMACION GENERAL

Titulo: Master Universitario* en Administracion de Empresas
(MBA)

Rama de Conocimiento: Ciencias Sociales y Juridicas
Numero de créditos ECTS: 60
Precio publico: El minimo fijado por la Comunidad de Madrid?

Caracter: Orientado al ejercicio de la profesion. Incluye un
itinerario orientado a la investigacion

Modalidad: Presencial

Idioma de imparticidn: Espafiol

Lugar de imparticion: Facultad de Ciencias Econdémicasy
Empresariales

Web del Master: www.uam.es/muadministracionempresas
Contacto: informacion.mastermba@uam.es

Estructura del plan de estudios:

Tipo de materia: ECTS
Obligatorias 30
Optativas® 24
Trabajo fin de Master 6
Total 60

Perfiles: Profesional, Investigador.

1Segun la legislacidn espafiola, todos los Mdsteres Universitarios, con
independencia de su cardcter, otorgan nivel académico MECES 3, es
decir, acceso al nivel de estudios de Doctorado.

2 A modo orientativo, el precio por ECTS para el curso 2016-17 fue

de 52,65 € para estudiantes miembros de la UE, y 84,07 € para
extranjeros no comunitarios y no residentes.

“Incluye oferta de prdcticas externas.



DESTINATARIOS

El perfil de ingreso recomendado es el de graduados en
titulaciones de cualquier disciplina que muestren un alto
grado de interés por la direccion y gestion empresarial, con
una fuerte motivacién por desarrollar una carrera profesional
o investigadora exitosa en este ambito.

Mds especificamente, el MBA trata de despertar inquietudes
y crear competencias para el ejercicio emprendedor tanto el
marco de las organizaciones como en el terrena investigador.

Asi, el Plan de Estudios muestra el conjunto de areas de
conacimiento que, de forma integrada, o por separado,
abren un camino de posibilidades de desarrollo profesional
e investigador para los nuevos directivos y pensadores de la
Nueva Economia.

DEscripciON Y OBJETIVOS

El Méster Universitario en Administracion de Empresas
(MBA) pretende formar especialistas competentes para saber
dirigir, emprender e innovar los negocios en la actual economia
del conaocimiento. El Master tiene dos perfiles; directivo e
investigador.

El directivo busca desarrollar en el estudiante las capacidades
precisas para la toma de decisiones, la gestidn del cambioy la
direccion estratégica de las empresas y otras organizaciones.

Elinvestigador persigue desarrollar en el estudiante las
capacidades que le permitan contribuir al avance cientifico
del campo de la Administracion, Direccion y Organizacion de
Empresas. Este perfil da acceso a los Programas Oficiales de
Doctorado.

De cara al futuro inmediato, diversas organizaciones necesitan

personas formadas al mas alto nivel en el &mbito de la direccion

(Estratégica, Produccion y Calidad, Recursos Humanos,
Tecnologia e Innovacidn). El MBA facilita su formacion desde
una perspectiva rigurosa, internacional, actualizada y practica.

EGRESADOS Y EMPLEABILIDAD

CONTEXTO DE ESTOS ESTUDIOS EN LA UAM

PD EN ECONOMIA Y EMPRESA

Master

MU EN ADMINISTRACION DE EMPRESAS

DESTINOS PARA PRACTICAS CURRICULARES

Uno de los factores mas valorados por los alumnos y
empleadores del MBA son las practicas (un 4,6 sobre 5)
contando con recursos especificos para apoyar los procesos
de identificacion de los perfiles y de posibles organizaciones
candidatas que vienen funcionando excelentemente.

En este sentido, mas de 100 empresas de 18 &reas de actividad
diferente tienen relacién con el MBA. Firmas como BMW
Madrid, ATOS, Cap Gemini, Accenture, AENA, BNP Paribas, Eulen,
Ferrovial, Indra, etc., son ejemplos de organizaciones receptoras
de précticas.

ACTIVIDADES DESTACADAS

El programa del MBA incluye visitas a diferentes organizaciones,
la presencia de conferenciantes nacionales e internacionales
para complementar las sesiones del plan de estudios, ademés
de la celebracion de sesiones que favorecen el proceso de
busqueda de préacticas y la mejora de los perfiles de los
estudiantes.

En este sentido, se tienen previstas 9 conferencias,

7 seminarios, 4 visitas, y 4 eventos en los que se presentaran
teméticas como la innovacién, la responsabilidad social
corporativa, la nueva economia, las metodologias de
investigacion, etc., en total mas de 20 actividades para
potenciar el perfil de participante en el MBA.



