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Alvaro Garrido Morgado

Universidad de Salamanca

Direccion de Producto y Marca

Claves para la gestion de estimulos comerciales

Ana Isabel Jiménez Zarco

Universidad Ouberta Catalunya

Técnicas de Investigacion en Marketing

Brand Love: Caso préctico de investigacién

Ana M. Gonzalez Fernandez

Universidad de Ledn

Taller de marketing sectorial

LifeStyleTravel: Cuéntame tu estilo de vida y proyectaré tu suefio cultural

Francisco Gil Carmona

ESADE y Museo chocolate

Técnicas de Investigacion en Marketing

Marketing de experiencias: Museo del Chocolate

Gemma Garcia Ferrer

Universidad Rey Juan Carlos

Técnicas de Investigacion en Marketing

Taller Andlisis Multivariante

Joechen Weiner

Goethe Universitat

Modelos de comportamiento/DOCTORADO ECONOMIA Y EMPRESA

The Risk Signal of Price among Complementary Products: Evidence from Innovative Short-Term Insurances

Juan Antonio Mondéjar

Universidad Castilla La Mancha

Direccién Canales de Distribucién/DOCTORADO ECONOMIA Y EMPRESA

Decisiones de precios en entornos virtuales

Justin Paul

University of Puerto Rico

Modelizacién en Investigacion Comercial/DOCTORADO EN ECONOMIA Y EMPRESA

Journals and editors' strategies

Mari Mar Garcia de los Salmones

Universidad de Cantabria

Taller de marketing sectorial

Sofiar, planificar, vivir y recordar: como atraer al turista 3.0.

Maria Alvérez

Bogazigi Univesity

Modelizacién en Investigacion Comercial/DOCTORADO EN ECONOMIA Y EMPRESA

Animosidad y su efecto en la demanda turistica. El caso de Korea del Norte

Miguel Angel Gémez Borja

Universidad Castilla La Mancha

Direccién de Comunicacién/ DOCTORADO ECONOMIA Y EMPRESA

Nuevos modelos de marketing de relaciones: estrategias y acciones en los ecosistemas digitales

Ricardo Sellers

Universidad de Alicante

Direccidn Canales de distribucién/DOCTORADO ECONOMIA Y EMPRESA

Andlisis comparado de la eficiencia en el sector de la Distribucién comercial de la UE

Rita Coelho do Vale

Universidad Catdlica de Lisboa

Técnicas de Investigacion en Marketing/DOCTORADO EN ECONOMIA Y EMPRESA

Behavioral Research tools to gain insight about Consumers’ Behavior

Sebastidn Molinillo

Universidad de Malaga

Direccién de Comunicaciéon/DOCTORADO ECONOMIA Y EMPRESA

¢De qué depende el éxito de una app?: Factores influyentes en el uso de aplicaciones moviles comerciales




