INIVERSIDAD AUTONOMA DE MADRID

El Méster de Marketing pretende, como objetivo general, facilitar el acceso al mercado laboral
mediante la mejora y desarrollo de las habilidades y competencias demandadas por los
empleadores en el ambito del Marketing, tanto en la planificacién de estrategias comerciales
como en la ejecucién de politicas y planes de marketing, teniendo en cuenta el contexto actual
del comercio electrénico y el manejo de los datos del mercado. Para ello se ha previsto una
metodologia basada en técnicas pedagogicas adecuadas, viables y de eficacia contrastada en
la literatura sobre docencia en Marketing.

El Master también pretende promover, entre los futuros profesionales de Marketing, la
conveniente integracién entre la efectividad comercial y la responsabilidad social. Por una parte,
se imparten unos conocimientos tedrico-practicos que permiten mejorar la eficacia de las
decisiones comerciales y, en consecuencia, dinamizar la economia, generar mas empleo y
aumentar el bienestar socioeconémico. Por otra parte, se fomentan los valores en que se
sustentan las relaciones socioeconémicas: observancia del ordenamiento juridico, atencion a
la deontologia profesional, respeto de la diversidad, sin espacio para la discriminacion por
género, raza, creencia, nacionalidad o cualquier otra condicibn humana y orientacion a la
sostenibilidad medioambiental.

La mejora de sus competencias y habilitades para favorecer la inserciéon laboral de los
egresados se complementa con la oferta de practicas que gestiona el master.

El otro gran objetivo general de este Master es proporcionar a los estudiantes con mayor
inclinacion hacia el trabajo en el ambito académico, las competencias necesarias para
promover la iniciacion a la investigacion en area cientifica del Marketing, y capacitarles para
acceder a las ensefianzas de Doctorado.

Por tanto, el Master en Marketing permitira al estudiantado adquirir los conocimientos,
competencias y habilidades necesarias para liderar las funciones de marketing en una empresa,
ser responsables de la investigacion de mercados; dirigir el desarrollo de un negocio de forma
exitosa 0 gestionar las diferentes politicas de marketing para la comercializacion de los
productos en diferentes entornos y contextos. Sera capaz de la toma de decisiones de forma
informada, de trabajar en equipos multidisciplinares y en entornos internacionales y de
desarrollar y aplicar un pensamiento critico-analitico en su desempefio profesional.

El programa de estudios potencia el desarrollo de competencias y habilidades fundamentales
para la direccion, que le permitirAn adaptarse a los entornos dindmicos y a los cambios
tecnolégicos. Del mismo modo se trabaja el comportamiento ético y responsable, la inclusion
social y el respeto medioambiental.

Los egresados del Master en Marketing estan preparados para asumir la responsabilidad de la
direccién del departamento Comercial; de Marketing o de Investigacion de mercados de una
empresa. Alguno de los puestos que pueden ocupar se detallan a continuacion:
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- Director de Marketing/Comercial

- Director de Comunicacion

- Responsable de desarrollo de Negocio

- Jefe de producto/marca (Brand/product Marketing Manager)
- Customer Service

- Trade Marketing

- Analista de Mercado/Consultor de Marketing

- Investigacion de Mercados/ Inteligencia de Marketing

- Digital Marketing Manager

- Community Manager/ Digital Communication Manager




