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Presentacion

Con la publicacion en el BOUAM de 21 de julio de 2021, de la resolucion
favorable del Consejo de Gobierno y del Consejo Social a la propuesta de creacion del
Centro de Investigacion en Economia Digital (Digital Economy Research Center) CIEDI,
nacia oficialmente este Centro de Investigacion interdepartamental e interfacultativo de
la Universidad Auténoma de Madrid y, desde entonces, las actuaciones del CIEDI han
estado marcadas por las directrices del Reglamento de Régimen Interno del CIEDI-UAM
que se rige de conformidad con el Acuerdo 1/CG de 27 de marzo de 2020, por el que se
aprueba el Reglamento por el que se regulan los Institutos Universitarios de Investigacion
y los Centros Propios de Investigacion de la Universidad Autdnoma de Madrid (BOUAM
nam. 3, de 16 de abril de 2020).

Su andadura comenzd con gran ilusién y entusiasmo por parte de todos sus
miembros, conscientes de los retos, pero también de la importancia que tiene para los
reconocidos especialistas y los profesores-investigadores de diversas areas cientificas de
la UAM promover, transferir y difundir la investigacion sobre un amplio nimero de
campos Yy areas vinculadas con el desarrollo de la economia digital, y los beneficios que
de ella se derivan para la mejora del bienestar de la poblacion y de las condiciones de
vida de sus ciudadano/as.

Tal como se enuncia en la memoria de creacion del centro, “ElI CIEDI nace con
vocacion de aprovechar y poner en valor estas relaciones para realizar proyectos
conjuntos de investigacion en economia digital, difundir y transferir sus resultados a
nivel formativo y de divulgacion cientifica, asi como para contribuir a que la UAM se

convierta en un centro de referencia en esta importante materia”.

En concreto, conforme a los objetivos establecidos en su Reglamento Interno

(art. 3), la actividad del CIEDI-UAM se desenvuelve en los siguientes ambitos:

a) Proyectos de investigacion en materias de economia digital.

b) Formacion de posgrado y formacién continua dirigida a la especializacion y
actualizacion de empleados publicos y profesionales en materias relacionadas con
la transformacion digital de la economia, las empresas y la sociedad.

c) Asesoramiento cientifico y técnico a empresas y administraciones publicas

afectadas por los nuevos modelos que se derivan de la economia digital.



Para su funcionamiento el CIEDI-UAM cuenta con una estructura organizativa

(art. 5 del Reglamento Interno) compuesta por los siguientes 6rganos:
1. Los érganos del Centro son:

a. Organos colegiados: El Consejo del Centro integrado por los miembros adscritos
con caracter permanente, el Consejo de Direccion integrado por la direccion,
secretaria y por tres vocales, vinculados de forma permanente a la UAM, cuya
funcidn, entre otras, es la de impulsar el funcionamiento del centro, y el Comité
de Asesoramiento Cientifico que esta compuesto por especialistas nacionales e

internacionales no pertenecientes a la UAM y cuya funcion es asesorar al Centro.
b. Organos unipersonales: La Direccion y la Secretaria.

Director o Directora: elegido cada cuatro afios por los miembros del Consejo, con

responsabilidades de representacion, organizacién y ejecucion.

Secretario o Secretaria: Su nombramiento corresponde al Rector/a de la UAM,
previa designacion por el Consejo de Direccion del Centro a propuesta del
Director o Directora del Centro, para el ejercicio de tareas de gestion, custodia de

documentacion y certificacion, entre otras.

Para su funcionamiento el CIEDI-UAM dispone de un despacho cedido por la
Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales de la UAM (calle Francisco Tomas
y Valiente, 5, modulo XV planta 32 despacho 108, Campus Cantoblanco, 28049
Madrid).

El equipo de direccion ha tenido reuniones periédicas mensuales para lanzar
nuevas propuestas de actividades que promuevan la investigacion, divulgacion y
formacion sobre economia digital. En la reunion del consejo de Direccion del dia 5 de
julio del 2022, se acord6 por unanimidad cesar como secretaria del Centro a Dofia Elena
Cerda Mansilla, a la que se agradecié su gran tarea y dedicacidn durante el tiempo que
ocupo el cargo, y aprobar la propuesta de nombramiento como secretaria del Centro a

Doiia Nieves Villasefior Roméan, que ocupa el cargo en la actualidad.

El Consejo del centro se ha reunido dos veces desde su creacion. La primera en
14 de septiembre del 2021 donde se nombro su actual direccion y el cese de su director
fundador, Don Javier Oubifia Barbolla, y se aprobaron las primeras lineas de
funcionamiento, dirigidas a la puesta en marcha de la pagina web y su mantenimiento.

Todos los acuerdos se recogen y se encuentran disponibles en el Acta 14/09/2021.



La segunda reunion se produjo en febrero del afio 2022. Se dio cuenta de lo
realizado hasta ese momento y se aprobaron las directrices para la puesta en marcha de
nuevas actividades para el afio en curso. Igualmente se aprobé la incorporacion de
nuevos miembros al Centro. El detalle de los acuerdos realizados se recoge y se
encuentran disponibles en el Acta 23/02/2022.



Equipo de Direccion

Maria Jesus Yague Guillén.
Directora del CIEDI

Catedréatica de Comercializacion e Investigacion de Mercados

Nieves Villasefior Roman.
Secretaria del CIEDI

Contratada doctora de Comercializacion e Investigacién de Mercados

Margarita Billon Curras.
Vocal del Consejo de Direccion del CIEDI
Titular de Universidad de Economia Aplicada

Marta Felis Rota.
Vocal del Consejo de Direccion del CIEDI

Contratada Doctora de Historia e Instituciones Econdmicas

Hermogenes del Real Alvarez
Vocal del Consejo de Direccion del CIEDI

Profesor de Organizacion de Empresas

Elena Cerda Mansilla

Responsable de Comunicacion del CIEDI

Macarena Estevez
Miembro externo del Equipo de Direccién
Advisor in Data Science & Analytics




Consejo del CIEDI-UAM

Miembros estables

1. Javier Oubifia Barbolla (Tiempo completo). Profesor Titular de Universidad.
Departamento de Financiacion e Investigacion Comercial. Facultad de CC. EE. y EE.

2. Marta Felis Rota (Tiempo completo). Profesora Contratada Doctora. Departamento de
Anédlisis Econdmico: T2 e H2 Econdmica. Facultad de CC. EE. y EE.

3. Carlos Merino Moreno (Tiempo completo). Profesor Contratado Doctor. Departamento
de Organizacion de Empresas. Facultad de CC. EE. y EE.

Otros miembros estables:

4. Miguel Angoitia Grijalba (tiempo completo). Profesor Contratado Doctor.
Departamento de Economia y Hacienda Publica. Facultad de CC. EE. y EE.

5. Eloy Anguiano Rey (tiempo completo). Profesor Titular. Departamento de Ingenieria
Informéatica. EPS

6. Carmen Arguedas Tomas (tiempo completo). Profesora Titular. Departamento de
Anédlisis Econémico: T2 Econdmica e H2 Econdmica. Facultad de CC. EE. y EE.

7. Margarita Billon Curras (tiempo completo). Profesora Titular. Departamento de
Estructura Econémica y Economia del Desarrollo. Facultad de CC. EE. y EE.

8. Maite Blazquez Cuesta (tiempo completo). Profesora Titular. Departamento de
Anédlisis Econémico: T2 Econdmica e H2 Econdmica. Facultad de CC. EE. y EE.

9. Sara Campo Martinez (tiempo completo). Profesora Titular. Departamento de
Financiacion e Investigacion Comercial. Facultad de CC. EE. y EE.

10. M? Soledad Celemin Pedroche (tiempo completo). Profesora Contratada Doctora.
Departamento de Organizacion de Empresas. Facultad de CC. EE. y EE.

11. Mercedes Cervera Oliver (tiempo completo). Profesora Contratada Doctora.
Departamento de Contabilidad. Facultad de CC. EE. y EE.

12. Sara Cuenda Cuenda (tiempo completo). Profesora Contratada Doctora.
Departamento de Andlisis Econdmico: Economia Cuantitativa. Facultad de CC. EE. y
EE.

13. Coro Chasco Irigoyen (tiempo completo). Profesora Titular. Departamento de
Economia Aplicada: Econometria. Facultad de CC. EE. y EE.

14. Pablo de Andrés Alonso (tiempo completo). Catedratico. Departamento de
Financiacion e Investigacion Comercial. Facultad de CC. EE. y EE.

15. Ana Diaz Martin (tiempo completo). Catedratica. Departamento de Financiacion e
Investigacion Comercial. Facultad de CC. EE. y EE.

16. Fernando Diez Rubio (tiempo completo). Contratado Doctor. Departamento de
Ingenieria Informatica. EPS.

17. Carlos Fernandez Rodriguez (tiempo completo). Profesor Titular. Departamento de
Sociologia. Facultad de CC. EE. y EE.

18. Julian Fiérrez Aguilar (tiempo parcial: pertenece al Centro de Investigacion sobre
Justicia Administrativa). Profesor Titular. Departamento de Tecnologia Electronica y de
las Comunicaciones. EPS.

19. Silvia Gil Conde (tiempo completo). Profesora Contratada Doctora. Departamento de
Derecho Privado, Social y Econdmico. Facultad de Derecho.

20. Pablo Gbémez Carrasco (tiempo completo). Profesor Contratado Doctor.
Departamento de Contabilidad. Facultad de CC. EE. y EE.

21. Jacobo Gomez Conde (tiempo completo). Profesor Contratado Doctor. Departamento
de Contabilidad. Facultad de CC. EE. y EE.

22. Mobnica Gomez Suarez (tiempo completo). Profesora Titular. Departamento de
Financiacion e Investigacion Comercial. Facultad de CC. EE. y EE.



23. Ainhoa Herrarte Sanchez (tiempo completo). Profesora Contratada Doctora.
Departamento de Analisis Economico: T2 Econdémica e H? Econdmica. Facultad de CC.
EE.y EE.

24. Ana Hidalgo Cabrillana (tiempo completo). Profesora Contratada Doctora.
Departamento de Analisis Econémico: T2 Economica e H* Econdmica. Facultad de CC.
EE.y EE.

25. M? Cruz Lacalle Calderdon (tiempo completo). Profesora Contratada Doctora.
Departamento de Estructura Econdmica y Economia del Desarrollo. Facultad de CC. EE.
y EE.

26. Susana LoOpez Gonzalez (tiempo completo). Profesora Contratada Doctora.
Departamento de Analisis Econdmico: Economia Cuantitativa. Facultad de CC. EE. y
EE.

27. Marta Llorente Comi (tiempo completo). Profesora Contratada Doctora.
Departamento de Analisis Economico: Economia Cuantitativa. Facultad de CC. EE. y
EE.

28. Rocio Marco Crespo (tiempo completo). Profesora Contratada Doctora.
Departamento de Economia Aplicada: Estadistica. Facultad de CC. EE. y EE.

29. Eva Medina Moral (tiempo parcial: pertenece al Instituto Lawrence R. Klein).
Profesora Contratada Doctora. Departamento de Economia Aplicada: Econometria.
Facultad de CC. EE. y EE.

30. Antonio Moreno Sandoval (tiempo parcial: pertenece al Instituto Universitario La
Corte en Europa). Profesor Titular. Departamento de Linguistica General. Facultad de
Filosofia y Letras.

31. Jaime Romero de la Fuente (tiempo completo). Profesor Titular. Departamento de
Financiacion e Investigacion Comercial. Facultad de CC. EE. y EE.

32. Mercedes Rozano Suplet (tiempo completo). Profesora Contratada Doctora.
Departamento de Financiacion e Investigacion Comercial. Facultad de CC. EE. y EE.
33. Natalia Rubio Benito (tiempo completo). Profesora Titular. Departamento de
Financiacion e Investigacion Comercial. Facultad de CC. EE. y EE.

34. Martha Saboya Baquero (tiempo completo). Profesora Contratada Doctora.
Departamento de Andlisis Econdmico: Economia Cuantitativa. Facultad de CC. EE. y
EE.

35. Juan Ignacio Sanchez Gutiérrez (tiempo completo). Departamento de Estructura
Econdmica y Economia del Desarrollo. Facultad de CC. EE. y EE.

36. Doroteo Torre Toledano (tiempo completo). Catedratico. Departamento de
Tecnologia Electrénica y de las Comunicaciones. EPS.

37. José Luis Ucieda (tiempo completo). Profesor Titular. Departamento de Contabilidad.
Facultad de CC. EE. y EE.

38. Nieves Villasefior Roman (tiempo completo). Profesora Contratada Doctora.
Departamento de Financiacion e Investigacion Comercial. Facultad de CC. EE. y EE.
39. M?# Jestus Yague Guillén (tiempo completo). Catedratica. Departamento de
Financiacion e Investigacion Comercial. Facultad de CC. EE. y EE.



Miembros y colaboradores no permanentes

1. Macarena Estévez Mufioz. Advisor in Data Science & Analytics

2. Javier Fernandez de la Cruz. Aloha Team. Inbound Marketing.

3. Clara M? Granados Kiinzi. Directora Advanced Analytics. Segur Caixa Adeslas.

4. Andrés Pedrefio Mufioz. Catedréatico de Economia Aplicada. Universidad de Alicante.
5. David Pena del Rio. CEO de Peoople. Desarrollo de Aplicaciones para los negocios
digitales.

6. Pablo Sierra Ruiz. Director de Marketing de la ONCE.

7. Elena Cerdd Mansilla. PDIF. Departamento de Financiacion e Investigacion
Comercial. Facultad de CC. EE. y EE.

8. Oscar Delgado Ben Mohatar. Profesor Ayudante Doctor. Departamento de Ingenieria
Informatica. EPS.

9. Jano Jiménez Barreto. PDIF. Departamento de Financiacion e Investigacion Comercial.
Facultad de CC. EE. y EE.

10. Laura Lorente Bayona. Profesora Ayudante. Departamento de Economia y Hacienda
Publica. Facultad de CC. EE. y EE.

11. Fernando Montafiés Garcia. Profesor Asociado. Departamento de Financiacion e
Investigacion Comercial. Facultad de CC. EE. y EE.

12. Josep Lobera. Profesor Ayudante Doctor. Departamento de Sociologia. Facultad de
CC.EE.yEE.

13. Juan José Méndez Alonso. Profesor Asociado. Departamento de Economia Aplicada:
Econometria. Facultad de CC. EE. y EE.

14. Gonzalo Moreno Warleta. Profesor Asociado. Departamento de Economia Aplicada:
Econometria. Facultad de CC. EE. y EE.

15. Cristina Pérez Espés. Profesora Ayudante Doctora. Departamento de Contabilidad.
Facultad de CC. EE. y EE.

16. Silvia Pinto Valero. Profesora Asociada. Departamento de Financiacion e
Investigacion Comercial. Facultad de CC. EE. Y EE.

17. Myriam Quifiones Garcia. Profesora Asociada. Departamento de Financiacion e
Investigacion Comercial. Facultad de CC. EE. y EE.

18. Nuria Rodriguez Priego. Profesora Ayudante Doctora. Departamento de Analisis
Econdmico: T@ Econdmica e H2 Econdmica. Facultad de CC. EE. y EE.

19. Daniel Ruiz Equihua. Profesor Ayudante. Departamento de Financiacion e
Investigacion Comercial. Facultad de CC. EE. y EE.

20. Anne Schmitz. PIF. Departamento de Financiacion e Investigacion Comercial.
Facultad de CC. EE. y EE.

21. Monica Veloso Huertas. Profesora Ayudante. Departamento de Financiacion e
Investigacion Comercial. Facultad de CC. EE. y EE

Nuevas incorporaciones del afio 2022:

22. Hermogenes del Real Alvarez: Profesor departamento de organizacion de empresas,
UAM. Socio y Director General de la Division de Consultoria y Formacion de Entelgy.
23. M? Nieves Pacheco Jiménez. Profesora Titular del area de Derecho Civil
(Departamento de Derecho Civil e Internacional Privado) en la Facultad de Ciencias
Sociales de Cuenca de la Universidad de Castilla-La Mancha (UCLM)

24. Cristina Argelich Comelles. Profesora Ayudante Doctor de Derecho civil de la
Universidad Auténoma de Madrid



Comité de Asesoramiento Cientifico

- Raul Cruces Rufo. Data Group Vice-president (Grupo Santander).

- Juan Antonio Mondéjar Jiménez. Catedratico de Marketing. Departamento de
Comercializacion e Investigacion de Mercados. Universidad de Castilla La Mancha.
- Rafael Negro Valdecantos. Responsable de Desarrollo de Negocio en Econocom
Altabox.

- Joaquin Nufiez Varo. ICEX — Analista del Departamento de Evaluacion

- Fernando Rellan Pérez. E-Sales Manager Axa Seguros

- Jesus San Roman Chief Operating Officer de Binfluencer (Empresa de Economia,
Marketing y Comunicacion Digital)
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Investigacion

Proyectos de investigacion competitivos

Touchpoint Automation Through Artificial Intelligence. Ministerio de Economia y
Competitividad. (P1D2020-113561RB-100)

Investigadores principales: Natalia Rubio Benito y Jaime Romero de la Fuente.
UAM.CIEDI

Investigadores participantes CIEDI: Nieves Villasefior, Moénica Gomez, Javier
Oubifia, Jano Jiménez, Daniel Ruiz, Nicholas Lurie, Erose Sthapit, Ralf VVan Der Lans,
Sandra Maria Correia, Ana Maria Diaz, Elena Cerd4, Monica Veloso, Mercedes Rozano.
Entidad financiadora: Ministerio de Ciencia e Innovacién (Proyectos I+D+i, Programa
estatal de investigacion, desarrollo e innovacion orientada a los retos de la sociedad).
Vigencia: 2024

Presupuesto: 27.757,40

TITULO. Interaccion de los asistentes virtuales: sus efectos sobre la atencion y la
emocién y el papel de la privacidad (TED2021-129513B-C22)

Investigadores principales: Natalia Rubio Benito y Jaime Romero de la Fuente
UAM.CIEDI

Investigadores participantes CIEDI: Nieves Villasefior, Jano Jiménez, Daniel Ruiz.
Entidad financiadora: Ministerio de Ciencia e Innovacién (Proyectos I+D+i, Programa
estatal de investigacion, desarrollo e innovacion orientada a los retos de la sociedad).
Vigencia: 2024

Presupuesto: 47.035€

TITULO. Biometria para el comportamiento de una IA imparcial y confiable con
aplicaciones (P1D2021-1276410B-100)

Investigadores principales: Julian Fiérrez Aguilar. UAM. CIEDI; Aythami Morales
Moreno. UAM

Investigadores participantes CIEDI: Mdnica Gomez Suarez

Entidad financiadora: Ministerio de Ciencia e Innovacion (Proyectos I+D+i, Programa
estatal de investigacion, desarrollo e innovacién orientada a los retos de la sociedad).
Vigencia: 2024

Presupuesto: 273.581€
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TITULO. Gestionando personas para organizaciones sostenibles e innovadoras
(PID2020-115018RB-C31)

Investigadores principales: Martin Larraza-Kintana, M? Teresa Garcia Marco.
Universidad Publica de Navarra

Investigadores participantes CIEDI: Margarita Billon Curras. UAM.

Entidad financiadora: Ministerio de Ciencia e Innovacion (Proyectos I+D+i, Programa
estatal de investigacion, desarrollo e innovacion orientada a los retos de la sociedad).
Vigencia: 2025

Presupuesto: 122.367,30€

TITULO. La GIG Economy desde la perspectiva del consumidor: un analisis de las
representaciones y practicas sociales del consumo electrénico (PGC2018-097200-B-
100)

Investigadores principales: Carlos J. Fernandez Rodriguez UAM. CIEDI y Luis Enrique
Alonso, UAM.

Investigadores participantes CIEDI: Rafael Ibafiez Rojo.

Entidad financiadora: Ministerio de Economia y Competitividad (Proyectos 1+D+i,
Programa estatal de investigacion, desarrollo e innovacion generacion del conocimiento).
Vigencia: 2021

Presupuesto: 54.450 €
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Publicaciones cientificas

1. "Ask Google Assistant Where to Travel” Tourists' Interactive Experiences with
Smart Speakers: An Assemblage Theory Approach Jiménez-Barreto J; Rubio
N; Mura P; Sthapit E; Campo S, Journal of Travel Research. 472875221094073-
10.1177/00472875221094073. 2022

2. Females’ customer engagement with eco-friendly restaurants in Instagram: the

role of past visits, Ballester E; Ruiz-Mafé C; Rubio N. International Journal of
Contemporary Hospitality Management. 10.1108/1JCHM-02-2022-0178. 2022.

3. How old is your soul? Differences in the impact of eWOM on Generation X and

millennials, Ruiz-Equihua, D.; Casalo, L.V.; Romero, J.; Journal of Hospitality
and Tourism Insights. 5 (3): 553-566. 10.1108/JHTI-10-2020-0193. 2022.

4. Human-robot interactions in the restaurant setting: the role of social cognition,

psychological ownership and anthropomorphism, Ruiz-Equihua, D; Romero, J;
Correia Loureiro, S M; Ali, M; International Journal of Contemporary Hospitality
Management. 10.1108/1JCHM-05-2022-0597. 2022.

5. Transhumanism and Engagement-Facilitating Technologies in Society, Guerreiro

J; Loureiro SMC; Romero J; Itani O; Eloy S; Journal of Promotion Management.
28 (5): 537-558. 10.1080/10496491.2021.2009615. 2022.

6. Service robots and COVID-19: exploring perceptions of prevention efficacy at
hotels in generation Z, Romero, J; Lado, N; International Journal of
Contemporary Hospitality Management. 33 (11): 4057-4078. 10.1108/1JCHM-
10-2020-1214. 2022.

7. ICT Research networks and regional competitiveness: an analysis of the 7th

Framework Program, Salome Garcia-Muniz, A; Rosalia Vicente, M; Billon, M;
European Planning Studies. 30 (10): 2063-2083.
10.1080/09654313.2021.2021505. 2022.

8. The role of funding portals as signaling offering quality in investment

crowdfunding, de Andrés P; Correia R; Rezola A; Suarez N; Finance Research
Letters. 46 (102355): 10.1016/j.frl.2021.102355. 2022.
9. Challenges of the market for initial coin offerings, De Andrés, P., Arroyo, D.,

Correia, R., & Rezola, A. International Review of Financial Analysis. 79
(101966): 10.1016/j.irfa.2021.101966. 2022.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

Internet penetration and international travel and tourism expenditure: The role of
foreign exchange control, Lorente-Bayona, L. V., Gras-Gil, E., & Moreno-
Enguix, M. D. R. Tourism Economics, 13548166211027839. 2021.

Quality of performance metrics, informal peer monitoring and goal commitment,

Gomez-Conde, J., Lopez-Valeiras, E., Malaguefio, R., & Oyadomari, J. C.
T.Accounting & Finance. 2022.

BeCAPTCHA-Mouse: Synthetic mouse trajectories and improved bot detection,

Acien A.; Morales A.; Fierrez J.; Vera-Rodriguez R.; Pattern Recognition. 127 -
2022-07-0, 2022.

BeCAPTCHA: Deteccion de bots de comportamiento mediante pantalla tactil y

sensores moviles evaluados en HuMIdb, A Acien, A Morales, J Fierrez, R Vera-
Rodriguez, O Delgado-Mohatar, Aplicaciones de ingenieria de la inteligencia
artificial 98, 104058, 2021.

BeCAPTCHA: Behavioral bot detection using touchscreen and mobile sensors

benchmarked on HuMIdb, Acien Ayala, Alejandro; Morales Moreno, Aythami;
Fierrez Aguilar, Julian; Vera Rodriguez, Ruben; Delgado Mohatar, Oscar;
Villegas Nufiez, Paulo Angel; Engineering Applications Of Artificial Intelligence.
98 (104058): - 2021-02-01 98(104058), doi: 10.1016/j.engappai.2020.104058,
2021.

SELM: Siamese extreme learning machine with application to face biometrics,
Morales, A; Fierrez, J; Neural Computing & Applications. 34 (14): 12143-12157
- 2022-07-01 34(14), doi: 10.1007/s00521-022-07100-z, 2022.

SetMargin loss applied to deep keystroke biometrics with circle packing

interpretation, Morales A; Fierrez J; Acien A; Tolosana R; Pattern Recognition.
122 - 2022-02-01 122(), doi: 10.1016/j.patcog.2021.108283, 2022.

A Study of Data Augmentation for ASR Robustness in Low Bit Rate Contact
Center Recordings Including Packet Losses, Toledano D.; Applied Sciences-
Basel. 12 (3): - 2022-02-01 12(3), doi: 10.3390/app12031580, 2022.

Un Discourse Marker Tagger para espafol usando Transformers, AG Toro, JP

Zamorano, A Moreno-Sandoval - Procesamiento del Lenguaje Natural, 2022

Management control systems and real earnings management: Effects on firm
performance, Osma, B. G., Gomez-Conde, J., & Lopez-Valeiras, E. Management
Accounting Research, 100781. 2022.

Stakeholders versus Firm Communication in social media: The Case of Twitter

and Corporate Social Responsibility Information, Gomez-Carrasco, P.,
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21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

28.

29.

30.

Guillamén-Saorin, E., and Garcia Osma, B. European Accounting Review, 30(1),
31-62. 2021.

Rating and aspect-based opinion graph embeddings for explainable

recommendations. Cantador, I., Carvallo, A., and Diez, F. arXiv preprint
arXiv:2107.03385. 2021

El papel del consumo en la economia de plataformas: el vinculo oculto. Alonso-
Benito, L. E., and Fernandez-Rodriguez, C. J. Revista Espafiola de Sociologia,
30(3), 14. 2021.

Corruption-related disclosure in the banking industry: evidence from GIPSI

countries, de Andrés P; Polizzi S; Scannella E; Suarez N; European Journal of
Finance. 10.1080/1351847X.2022.2153073. 2022.
Smart Property and Smart Contracts Under Spanish Law in the European Context

Agelich Comelles, CA, European Review of Private Law Revue europeénne de

droit privé Europeaische zeitschrift fir private. 2022.

El Derecho civil ante el Metaverso: hacia un Metalaw europeo y sus remedios en
el Multiverso, Argelich Comelles, C; Derecho digital e innovacién (12) 1-26.
2022.

Gobernanza de las plataformas en linea ante la DSA y las Propuestas de

Reglamento de mercados digitales e inteligencia artificial (DMA y AlA),
Argelich Comelles, C. Anuario de Derecho Civil (2) 501-530. 2022.
La transmision digital de la propiedad mediante su adquisicién derivativa en las

plataformas blockchain, Argelich Comelles, C; El Derecho ante la tecnologia:

innovacion vy adaptacién. 209-223. 2022.

Inteligencia artificial y tratamiento legal de la discriminacion algoritmica en los
online marketplaces de consumo, Argelich Comelles, C; Los Derechos Humanos

en la Inteligencia Artificial: Su Integracién en los Ods de la Agenda 2030. 275-
292: 2022.
"Find a flight for me, Oscar!" Motivational customer experiences with chatbots.

Jimenez-Barreto, J.; Rubio, N.; Molinillo, S.; International Journal of
Contemporary Hospitality Management. 33 (11): 3860-3882 10.1108/IJCHM-10-
2020-1244. 2021.

Influence of Value Co-Creation on Virtual Community Brand Equity for

Unichannel vs. Multichannel Users. Rubio, N; Villasefior, N; Yague, M? J.;
Sustainability. 13 (15): 8403-10.3390/su13158403. 2021.
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31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

Editorial: The Impact of Al-Enabled Technologies in E-commerce and
Omnichannel Retailing. Cortinas, M.; Berne, C.; Chocarro, R.; Nilssen, F.; Rubio,
N; Frontiers in Psychology. 12 718885-10.3389/fpsyg.2021.718885. 2021.
Engaging consumers through firm generated content on Instagram, Ballester E;
Ruiz C; Rubio N. Spanish Journal of Marketing - Esic. 25 (3): 355-373
10.1108/SIME-11-2020-0189. 2021

Value co-creation between consumers and distributors: the moderating effect of

relationship characteristics, Rubio, N; Villasefior, N; Yague, M?2J; International
Journal of Retail & Distribution Management. 49 (7): 1067-1088
10.1108/1JRDM-10-2020-0390. 2021.

Critical success factors for sharing information and knowledge of COVID-19

through Twitter, Cerda-Mansilla, E; Rubio, N; Campo, S; Knowledge
Management Research & Practice. 19 (4): 445-453
10.1080/14778238.2021.1895688. 2021

Viralization keys of messages in unofficial accounts during crisis periods: the case

of Covid-19 on Twitter, Cerda-Mansilla, E; Rubio, N; Campo, S. Spanish
Journal of Marketing - Esic. 25 (1): 137-155. 2021.

Smart Speaker Recommendations: Impact of Gender Congruence and Amount of

Information on Users' Engagement and Choice, Romero J; Ruiz-Equihua D;
Loureiro SMC; Casal6 LV; Frontiers in Psychology. 12 (659994): 659994-
10.3389/fpsyg.2021.659994. 2021.

Internet banking: A new digital divide between the European regions?, Lera-

Lopez, F; Marco, R; Billon M; The Digital Disruption of Financial Services. 1-
22.10.4324/9781003199076-1. 2021.
Do educational inequalities affect Internet use? An analysis for developed and

developing countries, Billon M; Crespo J; Lera-Lopez F; Telematics and
Informatics. 58 (101521): 10.1016/j.tele.2020.10152. 2021.
ICTs impacts on trade: a comparative dynamic analysis for internet, mobile

phones and broadband, Rodriguez-Crespo E., Marco R., Billon M.; Asia-Pacific
Journal of Accounting & Amp; Economics. 28 (5): 577-591.
10.1080/16081625.2018.1519636. 2021.

Impacts of Internet Use on Trade: New Evidence for Developed and Developing

Countries, Rodriguez-Crespo, E; Billon, M; Marco, R; Emerging Markets
Finance and Trade. 57 (10): 3017-3032. 10.1080/1540496X.2019.1676225. 2021.
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45.

46.

47.

48.

49.

50.

Technology generation of lithium batteries in leading countries. Moreno-Brieva,
F.y Merino-Moreno, C. Environmental Science and Pollution Research, 28(22),
28367- 28380. DOI: 10.1007/s11356-021-12726-y. 2021.

Energy-efficient design, consumer awareness, and public policy. Arguedas

Tomas, C. y Rousseau, S. Series-Journal of the Spanish Economic Association,
12(2), 231-254. DOI: 10.1007/513209-020-00225-1.2021.

Job Insecurity, Debt Burdens, and Individual Health. Blazquez, M., Budria, S. y
Moro-Egido, A. I. Review of Income and Wealth, 67(4), 872-899. DOI:
10.1111/roiw.12506. 2021.

A signal of competitive dominance in mid-latitude herbaceous plant communities.
Capitan, J. A., Cuenda, S., Ordofiez, A. y Alonso, D. (2021). Royal Society Open
Science, 8(9), 201361. DOI: 10.1098/rs0s.201361.2021.

Impacto de la pandemia Covid-19 sobre la publicidad. Espafia como laboratorio

de la crisis y de las tendencias comunicativas, Corredor Lanas, P., Marcos Recio,
J. C. y Montafiés Garcia, F. Profesional de la Informacidn, 30(3), e300313. DOI:
10.3145/epi.2021.may.13. 2021.

Value Based Management: la importancia de la gestién basada en el valor. aeca:

Gomez Conde, J. y Miguéns Refojo, V. Revista de la Asociacion Espafiola de
Contabilidad y Administracion de empresas, (135), 30-32. 2021.

Politicians in disguise and financial experts on the board: Evidence from Spanish

cajas. Andrés Alonso, P. de, Garcia Rodriguez, I., Romero Merino, M. E. y
Santamaria Mariscal, M. BRQ-Business Research Quarterly, 24(2), 174-191.
DOI: 10.1177/2340944420924417. 2021

The gender gap in bank credit Access. Andrés Alonso, P. de, Gimeno, R. y
Mateos de Cabo, R. Journal of Corporate Finance, 71, 101782. DOI:
10.1016/j.jcorpfin.2020.101782. 2021.

Microfinance and Violence Against Women in Rural Guatemala. Cepeda, |.,

Lacalle Calderén, M. y Torralba, M. Journal of Interpersonal Violence, 36(3-4),
1391-1413. DOI: 10.1177/0886260517738780. 2021.

Analisis de la economia colaborativa en el turismo urbano. Estudio de la

implantacion de Airbnb en Madrid y Barcelona. Cerdd Mansilla, E., Garcia
Henche, B. y Such-Devesa, M. J. Cuadernos de Turismo, (47), 383-412. DOI:
10.6018/turismo.474481. 2021.
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Spatial Diffusion of Civil Liberty. Chasco Yrigoyen, C., Lacalle Calderén, M.
C. y Alfonso Gil, J. Economia, 44(87), 146-169. DOI:
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Scientific Competence in Developing Countries: Determinants and Relationship
to the Environment. Chavez Charro, J. M., Neira, |. y Lacalle-Calderon, M.
Sustainability, 13(22), 12439. DOI: 10.3390/su132212439. 2021.

Making sense from experience: how a sustainable multi-sensory event spurs
word-of-mouth recommendation of a destination brand. Gomez-Suérez, M. y
Yague, M. J. Sustainability, 13(11), 5873. DOI: 10.3390/su13115873. 2021.

B Corp como solucién innovadora para alcanzar los ODS de manera integrada: el
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theory approach. Jiménez-Barreto, J., Correia Loureiro, S. M., Rubio, N. y
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Use numbers not words! Communicating hotels’ cleaning programs for COVID-
19 from the brand perspective. Jiménez-Barreto, J., Loureiro, S., Braun, E.,
Sthapit, E. y Zenker, S. International Journal of Hospitality Management,
94(April), 102872. DOI: 10.1016/j.ijhm.2021.102872. 2021.

Analysis of Air Transport Stake Holders Perceptions and Motivations about Long

Term Innovations Towards Sustainable Aviation Energy Paradigms. Jiménez-
Criséstomo, A., Rubio-Andrada, L. y Celemin-Pedroche, M. S. Esic Digital
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The Constrained Air Transport Energy Paradigm in 2021. Jiménez-Cris6stomo,
A., Rubio-Andrada, L., Celemin-Pedroche, M. S. y Escat-Cortes, M.
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Fairtrade coffee consumption in Spain: Employing dual attitudes and construal

level theory to draw insights on the ethical purchasing gap. Kossmann, E., Veloso,
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The thrill of a smart purchase: Does country matter?. Quifiones, M., Gomez-

Suarez, M. y Yague, M. J. International Journal of Consumer Studies, 46(1),
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perspective. Sthapit, E., Bjork, P., Jiménez-Barreto, J. y Stone, M. J. Anatolia.
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The Impact of Al-Enabled Technologies in E-commerce and Omnichannel
Retailing. Cortinas, M., Berne, C., Chocarro, R., Nilssen, F. y Rubio, N. Frontiers
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cajas, Andreés, P. de, Garcia-Rodriguez, I., Romero-Merino, E. Journal of
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Political directors and corporate social responsibility: Are political ideology and

regional identity relevant?, Andrés, P de., Garcia-Rodriguez, I., Romero-Merino,
E., Review of Managerial Science, 17, 339-373. 2022

The state of the art of CSR disclosure in banking: The importance of corruption

related disclosure, de Andrés, P., Polizzi, S., Scannella, E., y Suérez, N. Financial
Reporting Journal, 2022.
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Moreno, C.; Revista Desarrollo Gerencial. 14 (2): 1-19 - 2022-11-29 14(2), doi:
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Innovacion y transferencia

Estudios

En este apartado se incluyen estudios e informes relacionados con la economia
digital solicitados por empresas privadas y o instituciones y administraciones publicas a

investigadores y/o grupos de investigacion del CIEDI.

TITULO. “Eficiencia en el sector de la distribucion en Espafia”.
Investigadores principales: Ignacio Cruz Roche. UAM

Investigadores participantes CIEDI: Romero, J.

Entidad financiadora: Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion.
Vigencia: 2022

TITULO. “Asesoria Técnica sobre Plataforma Comercio Conectado”.

Investigadores principales: Natalia Rubio Benito. UAM. CIEDI.

Investigadores participantes CIEDI: Romero, J.; Villasefior, N.; Jiménez-Barreto, J.;
Yague, MJ.

Entidad financiadora: Direccion General de Politica Comercial del Ministerio de
Industria, Comercio y Turismo. Contrato menor.

Vigencia: 2021

TITULO. “Anélisis del impacto de las tecnologias emergentes en el comercio minorista”.
Investigadores principales: Ana M? Diaz Martin. UAM. CIEDI.

Investigadores participantes CIEDI: Gomez-Suarez, M., Quifiones, M, Smith, A, y
Veloso, M. GI. UAM: Technocom.

Entidad financiadora: iKN.

Vigencia: 2019.

Asesoramientos

En este punto se incluyen informes, dictdmenes y estudios encargados a miembros
del CIEDI por empresas nacionales e internacionales sobre asesoramiento econémico-

legal en cuestiones digitales relevantes frente a problemas concretos.

TITULO. “Analisis legal de plataformas tecnoldgicas de movilidad”

Investigadores principales: M2 Jesus Yague. UAM. CIEDI.
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Investigadores participantes CIEDI: Oubifia, J.
Entidad financiadora: CABIFY
Vigencia: 2020-2022

TITULO. “Impacto de la omnicanalidad en el mercado de la musica”

Investigadores principales: M2 Jesus Yague. UAM. CIEDI.

Investigadores participantes CIEDI: Rubio, N.
Entidad financiadora: PRODUCCIONES 1652 S.L
Vigencia: 2021-2022

Actividades de divulgacion

A continuacion, se ofrece la relacion de las actividades de divulgacion llevadas a cabo

por los miembros del CIEDI.

Libros y capitulos de libros

1.

Corruption disclosure in banking: Insights from the literature. de Andrés, P., Polizzi,

S., Scannella, E., y Suarez, N., Ed. Palgrave Macmillan. 2022.

Seguridad ciudadana y comunicacion: ;Qué papel han jugado las redes sociales de la
guardia civil durante la crisis sanitaria covid-19?. Cerda Mansilla, E., Ferrer
Serrano, M. y Lozano Blasco, R. En. ECOSISTEMA DE UNA PANDEMIA:
COVID 19, LA TRANSFORMACION MUNDIAL (pp. 703-730). Ed. Dykinson.
2021.

El rol de Instagram en la educacién: una nueva mirada desde el movil-learning.
Cerdd Mansilla, E., Gil Lamata, M. y Lozano Blasco, R. En. CULTURA,
ECONOMIA Y EDUCACION: NUEVOS DESAFIOS EN LA SOCIEDAD
DIGITAL (pp. 96-118). Ed. Dykinson. 2021.

El rol de los influencers en el sector del lujo: nuevos valores en la sociedad del siglo
XXI. Cerda Mansilla, E., Gil Lamata, M. y Lozano Blasco, R. En. CULTURA,
ECONOMIA Y EDUCACION: NUEVOS DESAFIOS EN LA SOCIEDAD
DIGITAL (pp. 103-125). Ed. Dykinson. 2021.

La seduccion de un consumidor sofisticado mediante la estrategia de marcas de la
distribucion: el caso de Aldi. Cuesta-Valifio, P., Contreras-Contreras, P. y Gomez
Suarez, M. En. ESTRATEGIA DE MARKETING SOCIAL CORPORATIVO:
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10.

11.

12.

13.

14.

RETOS EN COMUNICACION Y BRANDING EN ENTORNOS
COMPETITIVOS (pp. 217-240). Ed. Sindéresis. 202.

Internet banking: A new digital divide between the European regions?. Lera-Lopez,
F., Marco, R. y Billon, M. En. THE DIGITAL DISRUPTION OF FINANCIAL
SERVICES. Ed. Routledge. 2021.

Acompafiamiento socioemocional en alumnos universitarios: respuesta educativa
frente al Covid-19. Lozano Blasco, R., Ferrer Serrano, M. y Cerda Mansilla, E. En.
HACIA UN MODELO DE INVESTIGACION SOSTENIBLE EN EDUCACION.
Ed. Dykinson. 2021.

La politica publica como software. Una caracterizacion matematica. Nufiez Varo,
J.M. Ibergarceta Publicaciones SL. 2022.

Designing Facebook Publications Focused on Hotel Customer Experience: How to

Improve Brand Attitude and Booking Intention. Gomez Suarez, M. y Veloso, M. En
BRAND LABEL AND PRODUCT INTELLIGENCE. Springer. 2022.

COVID-19 Crisis and the Impact on Smart Tourism, Sustainable Development and,
Local Communities. Rodrigues, P., Gomez-Suarez, M., Brochado, A., Veloso, M.,
Borges, A. Matias, A. En BUSINESS UNDER CRISIS, VOLUME Ill. Springer.
2022,

The economic resilience of African economies: What role played by the digital divide
of eCommerce and digital payments in the post-COVID era? Billén Curras, M. y
Marco Crespo, R. En. THIRD INTERNATIONAL CONFERENCE ON
REGIONAL INTEGRATION. Ed. AMENET, Universidad Autonoma de Madrid.
2021.

The Post-COVID-19 Shopping Experience: Thoughts on the Role of Emerging Retail

Technologies. Diaz Martin, A. M., Quifiones, M. y Cruz-Roche, I. En.
MARKETING AND SMART TECHNOLOGIES. PROCEEDINGS OF
ICMARKTECH 2020 (pp. 55-67). Ed. Springer Nature. 2021.

Impacto del covid-19 en la interaccion de los usuarios con el contenido generado por

el hotel en Facebook. Gomez Suarez, M., Veloso, M. y Quifiones, M. En.
TURITEC: XIIl CONGRESO INTERNACIONAL TURISMO Y TECNOLOGIAS
DE LA INFORMACION Y LAS COMUNICACIONES (pp. 296-305). Ed.
Universidad de Mélaga. 2021.

Tourism Consumption through Smart Devices: Bridging Tourist-Smart Object

Assemblage and the Non-Representational Theory. Jiménez-Barreto, J., Rubio, N.,
Mura, P.y Campo, S. En. 51ST ANNUAL TRAVEL AND TOURISM RESEARCH
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ASSOCIATION INTERNATIONAL CONFERENCE. Ed. Travel and Tourism
Research Association (TTRA). 2021.

15. Ejecucion de un Proyecto de Aprendizaje-Servicio Solidario para impulsar la

Entomofagia desde una Perspectiva Saludable y Sostenible. Martin Cabrejas, M. A.,
Pulgar Lanzaco, E., Blanco Bautista, R., Benitez Garcia, V., Angoitia Grijalba, M.
y Rebollo Hernanz, M. (2021). En. ACTAS DEL CONGRESO VIRTUAL:
AVANCES EN TECNOLOGIAS, INNOVACION Y DESAFIOS DE LA
EDUCACION SUPERIOR ATIDES 2016 (pp. 171-185). Ed. Universitat Jaume 1.
2021.

16. Contenido generado por los hoteles en redes sociales y su influencia en la intencion
de reserva. Gomez, M. y Veloso, M. En. XXXI CONGRESO INTERNACIONAL
DE MARKETING AEMARK (pp. 214-228). Ed. ESIC. 2021

Articulos de divulgacion

1. La transformacién del retail: el papel de la tecnologia en la crisis de la COVID-
19. Quifiones Garcia, M., Schmitz, A. y Diaz Martin, A. M. Distribucion y
Consumo, 31(167), 36- 46. 2021.

2. Tailoring business internationalization support by means of analytics. NUfiez

Varo, Joaquin M2, Journal of Economic & Business Intelligence 3(1), 1-9. 2021.

3. Ciencia y sociedad: cosmovisiones, limites y conflictos. Entrevista de Verdnica
Gimeénez Béliveau. Lobera, J. Sociedad y Religion, 31(57). 2021.
4. Prologo: Publicidad y Documentacion. Marcos Recio, J. C., Castro Leal, L. de y

Montafiés Garcia, F. Documentacion de las Ciencias de la Informacion, (44),
185-188. 2021.
5. Toward Consumer 4.0 Insights and Opportunities Under the Marketing 4.0

Scenario. Martinez-Ruiz, M. P., Gémez-Suarez, M., Jiménez-Zarco, A. |. e
Izquierdo-Yusta, A. Frontiers in Psychology, 11, 611114. DOI:
10.3389/fpsyq.2020.611114. 2021.

6. Central Europe in the twentieth century: an economic history perspective. Felis
Rota, M. Investigaciones de Historia Econdmica, 17(1), 59-60. DOI:
10.33231/}.ihe.2020.12.002. 2021
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Conferencias y Congresos

1. Designing Facebook publications focused on hotel customer experience: How to
improve brand attitude and booking intention, GOmez-Suarez, M., y Veloso, M.
Cobli, Université d’Orleans, 2021.

2. Contenido generado por los hoteles en redes sociales y su influencia en la intencion
de reserva, Veloso, M. y Gomez-Suarez, M. AEMARK, Universidad de Jaén,
2021.

3. Ok Google — tell me where to go!”: Tourist experience with smart objects: a non-
representational theory approach, Jiménez-Barreto, J., Rubio, N. y Mura, P.
XXXII Congreso Internacional de Marketing AEMARK, Universidad de Jaén,
2021.

4. The moderating role of online review usefulness on the relationship between online
review valence and customer attitudes, Ruiz-Equihua, D., Romero, J. y Casald,
L. Global Conference on Services and Retail Management, 2021.

5. The bigger the better: understanding the moderating role of firm size in eWOM
processes in the hospitality industry, Ruiz-Equihua, D., Romero, J. y Casalo, L.,
25th International Conference on Corporate and Marketing Communications,
2021.

6. Factores explicativos de la popularidad de Airbnb en Instagram: un enfoque fsqgca,
Cerda-Mansilla, E., Rubio N. y Campo S., AEMARK, Universidad de Jaén,
2021.

7. La cocreacion de valor en la comunidad virtual: motivaciones socio-responsables y
su efecto sobre la autenticidad. Rubio, N., Villasefior N. y Yagie M.J.
AEMARK, Universidad de Jaén, 2021.

8. Equity crowdfunding and the democratization of finance Andrés, P. , de, Seminario
LSE Cariada-Blanc Centre, 2022.

9. Pay Gaps, Incentives, and Bank Performance, Andrés, P. de, Finest Conference,
Bayes Business School, City University of London. 2022.

10. Corruption, disclosure, and market discipline: Evidence from the banking industry.
Andrés, P. de, Polizzi, S., Scannella, E., y Suarez N., Wolpertinger Conference,
2022.

11. Omnichannel sense of coherence in consumer perceptions of retail brands.
Jiménez Barreto, J., Rubio N., y Campo, S. 33 Congreso Internacional de
Marketing AEMARK Universidad de Valencia, 2022.

12. Omnichannel sense of coherence in consumer perceptions of retail brands.
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13.

14.

15.

16.

17.

18.

Jiménez Barreto, J., Lurie, N., Rubio N., y Campo, S. Association for consumer
research conference ACR, Denver. 2022

Conceptualizacion de los destinos turisticos inteligentes por turistas, residentes,
gestores y expertos. Cerda-Mansilla, E., Rubio N., y Campo, S. 33 Congreso
Internacional de Marketing AEMARK, Universidad de Valencia, 2022.

Alexa, give me a hand: On GenZ’s smart speaker acceptance in retail. Schmitz,
A., Quifiones, M., y Diaz-Martin, A.M., ICMARKTech, Universidad de
Santiago, 2022.

Experiencia del cliente en el mercado hotelero: Una revision sistemética de la
literatura. Veloso, M., y Gomez-Suarez, M. 33 Congreso Internacional de
Marketing AEMARK, Universidad de Valencia, 2022.

The effect of Covid-19 on Behavioral Engagement with Luxury Hotels: An
Observation on Facebook. Veloso, M., Gomez-Suérez, M. y Quifiones, M. 1st
International Workshop in Marketing, Sustainability and Resilience. 2022

La responsabilidad social corporativa de la comunidad virtual y su vinculacion con
la cocreacion de valor y el capital de marca. Villasefior, N., Rubio, N., Yague,
MJ y Oubifia, J. 33 Congreso Internacional de Marketing AEMARK,
Universidad de Valencia, 2022.

The role of automated social presence and psychological ownership on customer
responses towards smart speakers in service interactions. Ruiz- Equihua, D.,
Romero, J., Casalo, L. y Loureiro, S., 33 Congreso Internacional de Marketing
AEMARK, Universidad de Valencia, 2022.

19. The use of artificial intelligence in the hospitality industry: understanding customer

20.

service interactions with smart speakers. Ruiz- Equihua, D., Romero, J., Casalo,
L.y Loureiro, S., AIRSI -Technologies 4.0 in Tourism, Services and Marketing,
2022.

Assessing the role of technology readiness in telemedicine adoption in an
international context. Schmitz, A., Diaz-Martin, A.M., y Yague Guillén, M.J.,
AIRSI Technologies 4.0 in Tourism, Services and Marketing, 2022.

21. Analizando la percepcion de la utilidad de las resefias online. Ruiz- Equihua, D.,

Romero, J., y Casalo, L. IX Workshop de Jovenes Investigadores en Economiay
Empresa. 2022.

22. The Financial Narrative Summarisation Shared Task (FNS 2022). M El-Haj, N

Zmandar, P Rayson, M Litvak, N Pittaras, George Giannakopoulos, Aris

Kosmopoulos, Blanca Carbajo-Coronado, Antonio Moreno-Sandoval-
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Proceedings of the 4th Financial Narrative Processing ..., 2022.

23. The Financial Document Structure Extraction Shared Task (FinTOC 2022), J
Kang, AA Azzi, S Bellato, B Carbajo-Coronado Mahmoud El-Haj, Ismail El
Maarouf, Mei Gan, Ana Gisbert, Antonio Moreno-Sandoval- Proceedings of the

4th Financial Narrative Processing, 2022.

Formacion

Estancias y Tesis doctorales

EL CIEDI promueve el desarrollo de tesis doctorales sobre las lineas de
investigacion prioritarias del Centro, asi como estancias de sus investigadores en
universidades internacionales de reconocido prestigio que les permite profundizar en

cuestiones sobre la economia digital.

A continuacidn, se presentan algunas de las tesis doctorales defendidas por investigadores
bajo la supervision de miembros del CIEDI en el periodo 2021-2022.

Titulo: El impacto de la valencia de las resefias online en las respuestas de los
consumidores en la industria de la hosteleria: factores moderadores.

Autor: Ruiz, Daniel.

Directores: Romero, Jaime. UAM. CIEDI y Casal0, Luis.

Fecha de lectura: 2022

Titulo: Hotel customer experience: how to attract consumers to improve word-of-mouth
(wom) and booking intentions.

Autor: Veloso, Monica.

Directores: Gomez, Ménica. UAM. CIEDI.

Fecha de lectura: 2022

Asimismo, miembros del CIEDI han disfrutado de estancias de investigacion en
instituciones internacionales para complementar su formacién en el ambito de la

digitalizacion:

Lugar de estancia: Universidad Lusiada Norte en Oporto (Portugal)

Investigador: Ménica Veloso. CIEDI
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Fecha: octubre-diciembre de 2020

Lugar de estancia: ISCTE Instituto Universitario de Lisboa (Portugal)
Investigador: Daniel Ruiz. CIEDI
Fecha: septiembre-diciembre de 2021

Lugar de estancia: Universidad de Surrey (Reino Unido)
Investigador: Elena Cerda. CIEDI
Fecha: septiembre-diciembre de 2021

Cursos y seminarios

ElI CIEDI promueve la organizacion de diferentes cursos y seminarios de formacion e

investigacion en competencias digitales para la empresa.

Titulo curso: Asignatura pendiente: impulsando el cambio cultural basado en el dato
Fecha: Abril de 2022.

Ponente CIEDI: Cruces, Raul. UAM. Vicepresidente del Grupo de Datos y Gerente
Senior Global de Datos en Banco Santander.

Titulo seminario: La GIG Economy desde la perspectiva del consumidor: un analisis de
las representaciones y practicas sociales del consumo electrénico.

Fecha: Septiembre de 2022.

Ponentes CIEDI: Alonso, Luis Enriqgue. UAM. Fernandez-Rodriguez, R. UAMy Yagle,
M.J (UAM).

Otras actividades

EL CIEDI organiza eventos para fomentar el debate sobre digitalizacidn con el objetivo

de conectar el &ambito profesional con el académico.

Titulo evento: Mujeres en Economia Digital
Fecha: Marzo de 2022
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Ponentes: Carmen Garcia (Socia ejecutiva IBM), Cristina Oyon (Directora de Tecnologia
en grupo SPRI, Maria Romero (Directora de Economia en AFI) y Verdnica Ldopez
(Consultora en AFI).

Moderadora: M2 Jesus Yague. UAM. CIEDI

También, el CIEDI estimula la organizacion y/o realizacion de iniciativas que favorecen
la digitalizacién en el ambito educativo. De esta forma, el Centro ha financiado la
organizacion de un Festival Universitario de Cortos (MATUTEC) y otorga premios a
Trabajos Fin de Grado (TFG) y Trabajos Fin de Méaster (TFM) que versen sobre economia

digital y contribuyan a generar conocimiento en este ambito.

En los siguientes enlaces se recoge la informacion relativa a los cortos ganadores de la
Primera Edicién de MATUTEC celebrada en 2022.

Primer Premio | Festival  Universitario de Cortos MATUTEC:
https://www.youtube.com/watch?v=NhSJhpD0sJw.

Segundo Premio | Festival Universitario de Cortos MATUTEC:
https://www.youtube.com/watch?v=0i04BuQc1fE.
Tercer Premio | Festival  Universitario de Cortos MATUTEC:

https://www.youtube.com/watch?v=apY 6x9xlzdY.

En relacion con la convocatoria del CIEDI de premios TFG y TFM, reunida la Comision
de Valoracion para la seleccién de los premios TFG y TFM de Economia Digital del curso

2021/2022, acordd otorgar primer premio y accesit entre los TFGs presentados.

1.- 1 Premio al TFG titulado “CONEXION ENTRE ECONOMI{A CIRCULAR Y
TRANSFORMACION DIGITAL: UN ANALISIS SECTORIAL Y CONJUNTO DE LA
IMPLEMENTACION DE SOLUCIONES TECNOLOGICAS EN LAS EMPRESAS
HACIA UNA ECONOMIA ESPANOLA SOSTENIBLE” de los autores: Burgos,
Milagros del Valle; Montilla Aguilar, Leticia; Moreno Cosgrove, Juan; Paso de Ory,
Alejandro del grado de Grado en Administracion y Direccién de Empresas y dirigido por
D2 Ana M@ Lopez Garcia. UAM. CIEDI.

2.- Accésit al TFG titulado “MARKETING DE INFLUENCERS. INFLUENCER
FITNESS EN INSTAGRAM. PATROCINIO ONLINE Y PRODUCT PLACEMENT”.
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Del autor: Arroyo Bravo, Pablo del doble grado de En Derecho y en Administracion y

Direccion de Empresas y dirigido por Don Jano Jiménez Barreto. UAM. CIEDI.

Asimismo, el CIEDI con el objetivo de lograr una mayor difusion de las actividades
realizadas y de favorecer la participacién de sus miembros en diferentes proyectos
innovadores, ha firmado en 2022 un acuerdo de colaboracion con la Catedra UAM-
Asseco en Economia y Gestion de la Innovacién. Con este acuerdo se busca estrechar
la relacion entre ambas entidades para aprovechar al maximo el trabajo de los equipos
involucrados y su capacidad de difusion e intercambio de ideas, conocimiento y

experiencia.

Recursos en linea

La web del CIEDI recoge enlaces de interés con la informacién aportada por
instituciones cuya mision es promover la transformacion digital, la economia del
conocimiento y la digitalizacion (por ejemplo, MINECO Espafia Digital 2025, FUNCAS
Economia Digital e Industria, Observatorio de la Digitalizacion etc.). Asimismo, informa
sobre las convocatorias de las actividades de estas instituciones (por ejemplo, ayudas a la

digitalizacion del Ministerio de Innovacion, de la Camara de Comercio etc.).

Asimismo, la web del CIEDI recoge en su seccién de noticias, informacion institucional
y las convocatorias de las actividades programadas (premios...), asi como informacion

de las actividades realizadas por sus miembros.

Adicionalmente el blog publica con periodicidad informacion sobre cuestiones actuales
de la digitalizacion, asi como los resultados de las actividades que desarrollan sus

miembros https://ciediuam.es/blog/.

Por ultimo, el CIEDI tiene presencia en las

° principales redes sociales para promover sus
actividades y convocatorias y, asi acercar sus

contenidos a un publico més amplio.
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Memoria econdomica

Presupuesto 2022

del Centro/Instituto CIEDI

Proyecto de presupuestos para el ejercicio siguiente (2022)

GASTOS

INGRESOS

a) Gastos de

9.566,00 €

personal
revision de
gastos de
personal,
gastos Estimacion de
corrientes de ingresos por 12.066,00 €
funcionamient actividad propia.
oy
equipamiento
e inversiones.

b) gastos

corrientes de 2.500,00 €

funcionamiento

C) equipamiento e

inversiones 0,00 €

TOTAL
TOTAL GASTOS 12.066,00 € INGRESOS 12.066,00 €
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Partidas de

Partidas Gastos Ingresos
Personal Proyecto 10.066
Remuneracion “Comercio
investigacion Conectado™
"Comercio Ministerio de
Conectado" 9.566 | Industria
Comercioy
Turismo
IP: Natalia Rubio
Gastos corrientes 2.500 | Benito
Otros ingresos
Acto de estimados por
presentacion del actividades
Centro 500 | propias 2.000
Mantenimiento
pagina web 600 | Total 12.066
Organizacion
seminarios 800
Otros gastos
difusion y
comunicacion 600
Total 12.066
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Liquidacién presupuesto 2022

del Centro/Instituto CIEDI

liquidacion Proyecto de presupuestos para el ejercicio 2022

GASTOS

INGRESOS

a) Gastos de

10.138,04 €

personal
Prevision de
gastos de
personal,

Ingresos por
gastos A .
) actividad propia,
corrientes de
funci X proyecto, traspasos 14.138,02 €
uncionamie o
nto FUAM y subvencion
y UAM.

equipamient
oe
inversiones.

b) gastos

corrientes de 4.000 €

funcionamiento

c) equipamiento 0,00 €

e inversiones

TOTAL
TOTAL GASTOS 14.138,02 € INGRESOS 14.138,02 €
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Partidas Gastos

Partidas de Ingresos

Personal Proyecto "Comercio 10.138
Remuneracion Conectado™
investigacion Ministerio de
"Comercio Industria Comercio y
Conectado" 10.138 | Turismo
Gastos IP: Natalia Rubio
corrientes 4.000 | Benito
Otros ingresos
estimados por
actividades propias
(Traspaso 2.000€
cadigos 701013 y
Mantenimiento 701014) +
pagina web 960 | subvencion de 2.000€ 4.000
Premios
TFG/TFM 500
Pendiente de
gasto 2.540
Total 14.138 | Total 14.138
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